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(Zeitungsmarktforschung Gesellschaft)-Studie
Mit reprasentativen Befragungsergebnissen
liefert die Studie ,Zeitungsqualitaten 2025"
neue Fakten zur Nutzung und Bewertung von
Zeitungen und ihrer Werbung:

www.zeitungsqualitaeten.de



1. Unsere Medienmarken auf einen Blick

lhre starke Verbindung
zu Minchen und Oberbayern

Unsere Medienmarken Minchner Merkur, tz und die
Heimatzeitungen erreichen taglich eine breit gefacherte Leserschaft
—von jungen Familien bis zu erfahrenen Entscheidungstragern.

Regional verwurzelt, reichweitenstark und vertrauenswurdig.




1.1 Verbreitungsgebiete & Auflagen

Freising @

® Erding
1 Dorfen @
Fiirstenfeldbruck

Ebersberg @ ®
Wasserburg

. . .
Wolfratshausen - @ Bad Aibling ® Rosenheim
Holzkirchen

@
Weilheim Geretsried
Schgngau ®

3
2 Bad Tolz

Mumau @

Miesbach @

® Tegernsee

@
Garmisch-Partenkirchen

Ausgabe Gesamtausgabe GroBraumausgabe S-Bahn-Kombi
Minchner Merkur / Minchner Merkur Minchner Merkur / Minchner Merkur tz Minchner Merkur /
tz tz tz
Verkaufte Auflage 294.395 222.910 231.401 159.916 71.485 179.657
Montag — Samstag (Exemplare)
Reichweite Leser 1.159.000 1.064.000 969.000 873.000 115.000 776.000

e Medienmarken

Miinchner Merkur und tz —

die Anzeigenkombination mit den
meisten Lesern und der hochsten
verkauften Auflage in Miinchen
sowie in Oberbayern.

(MA 2025; IVW 11/2025)

Quellen:

Verkaufte Auflage

inklusive E-Paper: IVW 11/2025
Reichweite: Media-Analyse 2025,
Tageszeitungen.

Aktuelle Auflagen finden Sie auch auf
unserer Website: www.merkurtz.media



1.2 Verantwortung & Lokaljournalismus - unser Qualitatsversprechen

Q Naher
Naher dran. Unverzichtbar. d]_‘an.

Als einzige Tageszeitung mit tdaglicher lokaler Berichterstattung in unserer Region sind wir mehr als ein Medium — wir sind Stimme, Chronist
und Anker des lokalen Lebens. Und das in verantwortungsvoll produzierter Qualitat. Globaler BliCk,

lokaler Fokus:

V' Einzige tagliche Lokalzeitung im Verbreitungsgebiet Nachrichten. die
I

v Tagliche Berichterstattung aus Uber 25 Kommunen > _

v Redaktionen direkt vor Ort — mit Gesicht & Haltung naher dran i1

v Gedruckt auf 100 % Recyclingpapier, regional produziert
v CO,-optimierte Produktion mit Regenwasserkihlung, Photovoltaik & Pelletheizung
v ISO 50001 zertifiziert fUr Energieeffizienz

Gedruckt in Bayern.

Verwurzelt in der Region.

* Medienmarken Printwerbung * Crossmediale Werbemadglichkeiten * Verlagsangaben * Kontakt * Geschéaftsbedingungen



2. Printwerbung im Uberblick

Wiesn: Gewinnen Sie 1600 Mass Bier & 1600 halbe Hendl

*Y Miinchen ist Q
die Nummer 1 &

Miinchner Merkur

und seine Heimatzeitungen.
Hier ist Bayern daheim.

merkur.de
tz.de



2.1 Hauptausgaben

Minchner Merkur und tz

Unsere Hauptausgaben — der Minchner Merkur und die tz — erreichen taglich hunderttausende Leser in Minchen und Oberbayern.
Der MUnchner Merkur steht fir fundierte Regionalberichterstattung, politische Einordnung und starke Meinungsvielfalt.

Die tz Uberzeugt mit Tempo, Haltung und einer boulevardnahen Ansprache — und ist besonders bei urbanen Zielgruppen beliebt.
Gemeinsam bilden beide Titel ein einzigartiges Reichweiten-Duo.

Z

Miinchner Merkur V4

Regionales Qualitatsmedium Muanchens Boulevardzeitung

14 Lokalausgaben Hohe Titelseitenaffinitat
Uberregionale Reichweite Urbanes, junges Publikum
Hohe Leserbindung Schnell, laut, meinungsstark

o Medienmarken * Printwerbung » Crossmediale Werbemdglichkeiten + Verlagsangaben * Kontakt * Geschaftsbedingungen




Formate, Platzierungen und

2.1 Hauptausgaben Platzierungsmoglichkeiten Satzspiegel

K E B 1§ 2 Gliltig fiir den Miinchner Merkur, alle

Belegung ZIS-Nr. Gesamtausgabe Grof3raumausgabe S-Bahn-Kombi Heimatzeitungen sowie fiir die tz
Enthaltene Titel : . Minchner Merkur/  Miinchner Merkur | Minchner Merkur / i Minchner Merkur itz | Minchner Merkur / _ _
nthaltene Tite tz t7 tz Satzspiegel Berliner Format
o 100037 v v v v §82|,50 mrr?I (B) x 431 mm (H)
Minchner Merkur Gesamtausgabe i 100537 v v PeluezEl GEEklm 6
. — ; Spaltenabstand /

Minchner Merkur Landkreis Minchen ' 100022 v v v v v Zwischenschlag: 2.50 mm
Minchner Merkur Stadt i 102448 v v v v v
Dachauer Nachrichten 101456 v v v v v Spaltenbrerte Berllner Format-
Dorfener Anzeiger 101690 v v v v v 1 Spalte; 45,00 mm
Ebersberger Zeitung 100720 v v v v v 2 Spalten: 92,50 mm
Erdinger Anzeiger L 101690 v v v v v 3 Spalten: 140,00 mm
Freisinger Tagblatt 101643 v v v v v 4 Spalten: 187,50 mm
Furstenfeldbrucker Tagblatt © 101874 v v v v v 5 Spalten: 235,00 mm

. ' 6 Spalten: 282,50 mm
Germeringer Zeitung 101874 v v v v v
Geretsrieder Merkur i 100706 v v v v v Eckfeldanzeigen'
Starnberger Merkur 100544 N/ N/ v v v bis 235,00 (B) x 324 (H) = 1.620 mm
Garmisch-Partenkirchener Tagblatt 100729 v v v v (gesamt), Spalten: 3 bis 5
Holzkirchner Merkur 100112 v v v v
Miesbacher Merkur 100112 v v v v Blattbreit allein unter Text:
Murnauer Tagblatt i 100729 v v v v Vf)n 282,50 (B) x 30 (H) =180 mm (gesamt)

bis 282,50 (B) x 80 (H) = 480 mm (gesamt)
Penzberger Merkur 100585 v v v v . .
| : Spalten: 6, MaBe flir Mantelplatzierungen

Schongauer Nachrichten i 101533 v v v v siehe S. 12 und 13.
Tegernseer Zeitung 100112 v v v v
Tolzer Kurier i 100926 v v v v Blatthoch:
Weilheimer Tagblatt 100585 v v v v von 45 (B) x 431 (H) = 431 mm (gesamt)
Oberbayerisches Volksblatt Gesamtausgabe i 101444 v v bis 187,50 (B) x 431 (H) =1.724 mm
OVB Rosenheim Stadt & Landkreis 100542 v v (gesamt) -
Chiemgau-Zeitung 101854 v v Spalten: 1 bis 4
Mangfall-Bote 100602 v v
Muhldorfer Anzeiger { 101337 v v
Wasserburger Zeitung 100901 v v

* Printwerbung
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2.1 Hauptausgaben — '
Premiumplatzierungen & Preise Minchner Merkur
GroBraumausgabe
Premiumplatzierung Bezeichnung Format Platzierung EBeIigl_mg /
Grundpreis Lokalpreis rscheinung
Titelseite 0 Titel-Sticker AUl dlerietaug et der Dilseie, Titelseite Preis auf Anfrage

Buch-Aufschlagseite

BOrsenseite

BOrsenseite

Titelkopfanzeige
Infofenster

Griffecke

Aufschlagseite Kopffeld

Inselanzeige

Inselanzeige

Borsenstreifen

* Printwerbung

verschiedene Formate auf Anfrage

72 mm (B) x 30 mm (H)
72 mm (B) x 72 mm (H)
92,50 mm (B) x 92,00 mm (H)
72 mm (B) x 30 mm (H)

65 mm (B) x 70 mm (H)

65 mm (B) x 70 mm (H)

282,50 mm (B) x 30 mm (H)

Titelseite, Kopffeld links
Titelseite, erste Spalte, links

Titelseite, Eckfeld rechts

Aufschlagseite links oder rechts
oben

Borsenseite, Mitte rechts

Borsenseite, Mitte rechts

2.412,00 € 2.050,00 €
2.765,00 € 2.350,00 €
5.294,00 € 4.500,00 €
1.294,00 € 1.100,00 €
1.824,00 € 1.550,00 €
Gesamtausgabe
Grundpreis Lokalpreis
2.341,00 € 1.990,00 €
2.882,00 € 2.450,00 €

nur Di./Mi./Fr.

nur Di.—Sa.

nur Di.—Sa.




2.1 Hauptausgaben

Premiumplatzierungen & Preise tz

- [ Nt

Premiumplatzierung Bezeichnung Format Platzierung Grundpreis Lokalpreis
Titelseite a Titel-Sticker 6;22&232\:?;2mgtzugu?ce/&g#zggite’ Titelseite Preis auf Anfrage
0 Titelkopfanzeige | 72 mm (B) x 72 mm (H) Titelseite, Kopffeld rechts 3.588,00 € 3.050,00 €
9 Titelkopfanzeige |l 72 mm (B) x 72 mm (H) Titelseite, Kopffeld links 3.588,00 € 3.050,00 €
Titelstreifen o Titelstreifen 30 mm 282,50 mm (B) x 30 mm (H) Titelseite, FuBleiste 2.882,00 € 2.450,00 €
Titelstreifen XL e Titelstreifen 60 mm 282,50 mm (B) x 60 mm (H) Titelseite, FuBleiste 4.694,00 € 3.990,00 €

Medienmarken

* Printwerbung

* Crossmediale Werbemadglichkeiten

* Verlagsangaben * Kontakt

* Geschaftsbedingungen

Hinweis:

Die Platzierung der Titelkopfanzeigen

| und Il kann aufgrund der redaktionellen
Titelgestaltung geringfiigig variieren.



2.2 Festformate

597,50 mm x 431 mm

Panorama Ad

Streifen Premium Skyscraper
282,50 mm x 144 mm 92,50 mm x 431 mm
(1/3 Seite) (1/3 Seite)

* Printwerbung

Senior-Page
282,50 mm x 431 mm
(1/1 Seite)

Jumbo-1000
187,50 mm x 250 mm

Half-Page Ad quer Half-Page Ad hoch
282,50 mm x 215,50 mm 140 mm x 431 mm
(1/2 Seite) (1/2 Seite)

Junior-Page
187,50 mm x 330 mm

Streifen-Medium Eckfeld-Medium
282,50 mm x 108 mm 140 mm x 215,50 mm
(1/4 Seite) (1/4 Eckfeld)

Eckfeld-Compact
140 mm x 140 mm

Streifen-Compact
282,50 mm x 70 mm



©00000000000

2.2 Festformate

Grundpreise Munchner Merkur / tz

Format GraBe Miinchner Merkur /2 Minchner Merkur  Manchner Merkur /&2 Manchner Merkor = S:BahnKomb
Panorama Ad 597,50 mm x 431 mm 163.915,72 € 132.670,75 € 110.214,31 € 78.969,34 € 54.909,40 € 89.384,33 €
Senior-Page 282,50 mm x 431 mm 75.928,80 € 61.508,05 € 50.868,14 € 36.447,39 € 25.342,80 € 41.254,31 €
Half-Page Ad quer 282,50 mm x 215,50 mm 37.858,66 € 30.648,28 € 25.434,07 € 18.223,69 € 12.671,40 € 20.627,15 €
Half-Page Ad hoch 140 mm x 431 mm 36.174,35 € 28.963,98 € 25.434,07 € 18.223,69 € 12.671,40 € 20.627,15 €
Junior-Page 187,50 mm x 330 mm 35.935,06 € 28.574,12 € 25.965,18 € 18.604,24 € 12.936,00 € 21.057,88 €
Jumbo-1000 187,50 mm x 250 mm 27.223,53 € 21.647,06 € 19.670,59 € 14.094,12 € 9.800,00 € 15.952,94 €
Streifen Premium 282,50 mm x 144 mm 24.608,75 € 19.790,68 € 16.995,39 € 12.177,32 € 8.467,20 € 13.783,34 €
Skyscraper 92,50 mm x 431 mm 24.116,24 € 19.309,32 € 16.956,05 € 12.149,13 € 8.447,60 € 13.751,44 €
Streifen-Medium 282,50 mm x 108 mm 18.456,56 € 14.843,01 € 12.746,54 € 9.132,99 € 6.350,40 € 10.337,51 €
Eckfeld-Medium 140 mm x 215,50 mm 17.588,68 € 13.983,49 € 12.717,04 € 9.111,85 € 6.335,70 € 10.313,58 €
Streifen-Compact 282,50 mm x 70 mm 11.962,59 € 9.620,47 € 8.261,65 € 5.919,53 € 4.116,00 € 6.700,24 €
Eckfeld-Compact 140 mm x 140 mm 11.433,88 € 9.091,76 € 8.261,65 € 5.919,53 € 4.116,00 € 6.700,24 €

* Printwerbung
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2.2 Festformate

Lokalpreise Munchner Merkur / tz

Gesamtausgabe

Format Miinchner Merkur / tz hl?u?:gfwl?ru:ﬂgeiiir M'Glj::?l:maeurml\:::lgfrb/etz ﬁllrgng\l:;al\ljlsegr?(zf tz 5-Bahn-Kombi
Panorama Ad 597,50 mm x 431 mm 139.328,36 € 112.770,14 € 93.682,16 € 67.123,94 € 46.672,99 € 75.976,68 €
Senior-Page 282,50 mm x 431 mm 64.539,48 € 52.281,84 € 43.237,92 € 30.980,28 € 21.541,38 € 35.066,16 €
Half-Page Ad quer 282,50 mm x 215,50 mm 32.179,86 € 26.051,04 € 21.618,96 € 15.490,14 € 10.770,69 € 17.533,08 €
Half-Page Ad hoch 140 mm x 431 mm 30.748,20 € 24.619,38 € 21.618,96 € 15.490,14 € 10.770,69 € 17.533,08 €
Junior-Page 187,50 mm x 330 mm 30.544,80 € 24.288,00 € 22.070,40 € 15.813,60 € 10.995,60 € 17.899,20 €
Jumbo-1000 187,50 mm x 250 mm 23.140,00 € 18.400,00 € 16.720,00 € 11.980,00 € 8.330,00 € 13.560,00 €
Streifen Premium 282,50 mm x 144 mm 20.917,44 € 16.822,08 € 14.446,08 € 10.350,72 € 7.197,12 € 11.715,84 €
Skyscraper 92,50 mm x 431 mm 20.498,80 € 16.412,92 € 14.412,64 € 10.326,76 € 7.180,46 € 11.688,72 €
Streifen-Medium 282,50 mm x 108 mm 15.688,08 € 12.616,56 € 10.834,56 € 7.763,04 € 5.397,84 € 8.786,88 €
Eckfeld-Medium 140 mm x 215,50 mm 14.950,38 € 11.885,97 € 10.809,48 € 7.745,07 € 5.385,35 € 8.766,54 €
Streifen-Compact 282,50 mm x 70 mm 10.168,20 € 8.177,40 € 7.022,40 € 5.031,60 € 3.498,60 € 5.695,20 €
Eckfeld-Compact 140 mm x 140 mm 9.718,80 € 7.728,00 € 7.022,40 € 5.031,60 € 3.498,60 € 5.695,20 €

* Printwerbung



2.3 Hauptausgaben Preise Hauptausgaben

. . I  Hinwei
Preise je Spaltenmillimeter 4c nformationen und Hinweise

Gesamtausgaben:

Anzeigen des Einzelhandels und

lokale Dienstleistungen sowie weitere
Rubrikanzeigen und Parteianzeigen werden

Belegung Gesamtausgabe GrofBraumausgabe S-Bahn-Kombi* nach Einzeltarifen der Verlage abgerechnet.
Enthaltene Titel Minchner Merkur / Minchner Merkur Minchner Merkur / Minchner Merkur tz Minchner Merkur / *S.Bahn-Kombi
tz tz tz Die Belegung der S-Bahn-Kombination ist
ZIS-Nr. 100272 100537 101060 100268 100037 101594 nur fiir den lokalen Einzelhandel und das
Handwerk in Form von Streifenanzeigen,
Eckfeldanzeigen, 1/1 Seite oder
Anzeigen Panoramaanzeige maglich.
(Mo. - Sa.)
Grundpreise 27.22 € 20,39 € 19,67 € 14,09 € 9,80 € 15,95 € ** Textteilanzeigen Formate:
Lokalpreise 23,14 € 17,33 € 16,72 € 11,98 € 8,33 € 13,56 €
Gesamtausgaben:
von 45 (B) x 10 (H) = 10 mm (gesamt)
Textteilanzeigen** bis 92,50 (B) x 50 (H) = 100 mm (gesamt)
(Mo. - Sa.) Spalten 1 bis 2
Grundpreise 51,60 € 39,60 € 36,00 € 26,40 € 16,64 € -
Lokalpreise 43,86 € 33,66 € 30,60 € 22,44 € 14,14 € - GroBraumausgaben, S-Bahn-Kombi:

von 45 (B) x 10 (H) = 10 mm (gesamt)
bis 92,50 (B) x 100 (H) = 200 mm (gesamt)
Spalten 1 bis 2

Textteil-
anzeigen:

Kleine Anzeige,
groBe Wirkung

Beratung und Verkauf
Telefon: (089) 5306 -381
E-Mail: verlagsservice@merkurtz.media

Preise je Spaltenmillimeter in 4c.

* Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemadglichkeiten * Verlagsangaben * Kontakt * Geschéaftsbedingungen
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2.4 Prospektbeilagen & Kundenbroschiiren

Beilagen und Sonderformate

der Leser haben

Prospekte aufgehoben.*

9p ualaeyjenbsbunyidaz: mmm

* Geschaftsbedingungen

e Kontakt

* Verlagsangaben

* Crossmediale Werbemadglichkeiten

* Printwerbung

Medienmarken



2.4 Prospektbeilagen & Kundenbroschiiren

Preise und Belegungsmaglichkeiten

Teilbelegungen

Nutzen Sie auch unsere Teilbelegungen Minchen Nord, Ost, SUd und West fur Ihre Beilagenwerbung.

Gerne senden wir Ihnen unsere gesonderten Unterlagen zu.

Digitale Beilage

Wir maximieren Ihre Reichweite: Erreichen Sie exklusiv unsere ePaper-Abonnenten. Jede Beilage wird

automatisch auch im ePaper verdffentlicht — und sorgt so fir maximale Reichweite.

Miinchner Merkur, alle Heimatzeitungen;
Miinchner Merkur / tz,
Stadt Miinchen; tz-Festbezieher

tz Gesamt;
tz S-Bahn-Kombi

» Medienmarken * Printwerbung

Preise pro angefangene

1.000 Exemplare Grundpreis Lokalpreis
Bis 10 g 124,00 € 105,00 €
bis 20 g 131,00 € 111,00 €
bis 30 g 138,00 € 117,00 €
bis 40 g 145,00 € 123,00 €
Je weitere 10 g Preis auf Anfrage

Preise pro angefangene

1.000 Exemplare Grundpreis Lokalpreis
Bis 10 g 88,00 € 75,00 €
bis 40 g 100,00 € 85,00 €

Je weitere 10 g Preis auf Anfrage

* Crossmediale Werbemdglichkeiten * Verlagsangaben

e Kontakt

- Sy

RS . SN
Biomich|* Sy

U RiaMarks

ﬂw"-w

>> aktuelle Planauflagen

* Geschaftsbedingungen

Informationen und Hinweise

Letzter Liefertermin:
drei Tage vor Erscheinen, frei Druckhaus

Riicktrittstermin:
bis drei Wochen vor Erscheinungstermin

Druck- und Anlieferung:
(erhalten Sie mit der Auftragsbestatigung)

DZP: Druckzentrum Penzberg
Abt. Warenannahme,
Robert-Koch-StraBe 1,
82377 Penzberg

Anlieferzeiten:
Mo. — Do. 7:30 — 16:30 Uhr,
Fr. 7:30 — 14:00 Uhr

Digitale Beilage:

Beilagen in unseren Tageszeitungen werden
sowohl in den Print-Ausgaben als auch mit
den korrespondierenden E-Paper-Ausgaben
veroffentlicht.

Anlieferungsschluss digitale Beilage:
parallel zum jeweiligen Liefertermin
der Zeitungsbeilage (gleicher Erscheinungstag)

Datenformat:
PDF-Datei (max. 10 MB/E-Mail)

Technische Hinweise:
finden Sie auf S. 54

Beratung / Prospektbeilagen Disposition
Telefon: (089) 5306 - 307, - 305
E-Mail: prospektbeilagen@merkurtz.media


https://ippen.my.salesforce.com/sfc/p/b0000000YdPu/a/S70000015Oif/8iYH7yKxT3w8AzAOe2EL5vvIFu4_XY3_PzDYNu88IxA

2.4 Kundenbroschiiren und Sonderseiten

lhr Magazin oder lhre Themenseite in der Zeitung

Wir erstellen gerne lhre Kundenbroschiire.
Als Kooperation mit der Anzeigenvermarktung oder als Dienstleistung fur Sie.

Passionsspiele Oberammergau
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Format:
Verschiedene Formate maoglich, von DIN A5 bis zum Vollformat der Tageszeitung.

(Bitte beachten Sie: Das Format, gegebenenfalls die Gestaltung
mit einem Umschlag, kann Einfluss auf die Papierwahl haben.)

* Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbeméglichkeiten * Verlagsangaben * Kontakt

Iiiﬁ
&
1
i
B
i
B

* Geschaftsbedingungen
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2.5 Anzeigenmarkte

96 %

- S “Die regionale

= St == Tageszeitung ist
| W . e glaubwrdig.” *
Beruf &Karriere 108 S
I Scemiiets s e

Mehr Stellenangebote im Internet: local.job.de -

e —
Anaeigenannahme Telefan (0895305 212 Fax (049)5306.3 16 -P:ﬁ&
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~ = s e Das Reisejournal fir MOnchen und Oberbayern Wenbodn S Juvur 2005 | 0 4
e St o Reise & Erholung =
& Erholung Soonoa |
Aktuelle Reisethemen im Internet: tz.de/reise ’E ree— :
Arzegenann: Tabeton ORS) 5306 - 227 Fan ) 5308 - 31 -’ Py - -
= e o et e P~
= — e | . —
- - Neue Urlaubsziele aus den Katalogen der Veranstalter = - a5 ==
= : Sechs Richtige -
- . -~ . S TR = 2019 soll fir Sie auch reisetechnisch ein x .
AT T, pe S e SIS s tas, e — ganz besonderes Zahr werden? Sie wollen k. —————— -
3o e T = e s ausgetretene Plade verlassen, mal was Neues .
- P Imerc i S . — e wagen? Dann kommen diese sechs Tipps,
s » -— TR A e S D it - e die unser Autor in den Katalogen der Reise- ¢
- _ = - — . veranstalter entdeckt hit, gerade recht. AR
:’ = e — . . 3 & J & o & ~ e — ) e
= & i — - e

* Printwerbung

* www.zeitungsqualitaeten.de



NP o | Erscheinungstermine

2.5 Anzeigenmarkte Auto & Motor
_Was rolltda auf uns zu? i Mittwoch und Samstag

Auto & Motor :“ —_— . e e = Anzeigen- und

Druckunterlagenschlusstermine

S m———— e Fiir Mittwoch
Formatanzeigen Montag 17.00 Uhr
FlieBsatzanzeigen Dienstag 11.00 Uhr

Fur Samstag
Formatanzeigen Donnerstag 12.00 Uhr
FlieBsatzanzeigen Donnerstag 16.00 Uhr

Informationen und Hinweise

=
5
=
2
X
R @
4
3
5
2
i
i

:: ern mit kleinen Kindern lie . . - .
g ::5;:{;:_3-::’ — et SEEERE Anzeigendoppel: Zwei Veroffentlichungen
g i SRR | E=E ohne Text- und GréBenanderung innerhalb
y = | von sieben Tagen
»
Kennzeichnung: Zur Vermeidung von
Verwechslungen mit privaten Anzeigen
Auto & Motor miissen gewerbliche Anzeigen als solche
Minchner Merkur / tz Grundpreis Lokalpreis &) erk.ennbar Sl 5. d.WCh
Kennzeichnung mit »Kfz-Firma.
Belegung / Ausgabe Gesamt GroBBraum Gesamt GroBBraum
ZIS-Nr. 100272 101060 100272 101060
Mittwoch - 9,82 € - 8,34 €
Samstag 13,77 € 11,27 € - 9,58 €
Doppelbelegung (Mi./Sa. Oder Sa./Mi.) - 15,75 € - 13,39 €
FlieBsatzdoppel (Mi./Sa. Oder Sa./Mi.) - 8,48 € - 7,21 €

Preise je Spaltenmillimeter in 4c

Beratung und Verkauf

* Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbeméglichkeiten * Verlagsangaben » Kontakt * Geschaftsbedingungen Telefqn: (089) 5306 -345 .
E-Mail: handel@merkurtz.media

Preise je Spaltenmillimeter in 4c.



2.5 Anzeigenmarkte

Beruf & Karriere - |hr Stellenmarkt in Miinchen und Oberbayern Freisinger Tagblatt

AlBJCID

Gesamtausgabe

Minchner Merkur / tz

AlBJC

GroBraumausgabe

Minchner Merkur / tz

A
Kombi Merkur Stadt + Nord

Minchner Merkur (ohne tz)

B
Kombi Merkur-Siid

Minchner Merkur (ohne tz)

Medienmarken * Printwerbung

Freising @

Erdinger Anzeiger

Dachauer Nachrichten @ Erding Miihldorf @

Dorfen @ S
NEUTNATKIET ANZEIRET
Dachau @ Neumarkter Anzeiger

Miinchner Merkur Dorfener Anzeiger
Miihldorfer Anzeiger

Fiirstenfeldbruck Lkr. Nord
@ Waldkraiburger Nachrichten
Fiirstenfeldbrucker Tagblatt Miinchner Merkur '

Miinchen Ebersberger Zeitung

® @
Ebersberg Wasserburg
Starnberger Merkur Lkr. Siid D

Starnberg @ Miinchner Merkur

Wasserburger Zeitung

Wolfratshausen Mangfall-Bote
@

Isar-Loisachbote @ Bad Aibling

@ Geretsried
@ Weilheim Geretsrieder Merkur /* HolzKirchner Merkur Oberbayerisches Volksblatt

® ilhei i ; 3
s Weilheimer Tagblatt Miesbach @ Chisne 7o

Penzberger Merkur Miesbacher Merkur

@ Rosenheim

Schongauer Nachrichten

Murnau @ Tegernseer Zeitung Verbreitungsgebiet
Murnauer Tagblatt Télzer Kurier Stellenmarkt

Garmisch-Partenkirchner Tagblatt
(-]

Garmisch-Partenkirchen

* Crossmediale Werbemdglichkeiten * Verlagsangaben * Kontakt * Geschaftsbedingungen



R s Erscheinungstage

2.5 Anzeigenmarkte Beruf &Karriere

Aufstieg oder Wechsel e s e e

ste Karriereschritt: Was ist der schnellere Weg nac

Mittwoch und Samstag
Beruf & Karriere

Anzeigen- und
Druckunterlagenschlusstermine

Personalmarketing -
Individuelle Lésungen fir individuelle Anforderungen. Alle Infos und Angebote
finden Sie in unserer Preisliste. Personalmarketing und Recruiting 2026".

, ET Mittwoch: AS Dienstag, 9.00 Uhr
i e ET Samstag: AS Donnerstag, 12.00 Uhr

Informationen und Hinweise

Eine Stellenanzeige muss mindestens ein
konkretes Stellenangebot beinhalten und
kann nicht auBerhalb der Rubrik platziert
werden. Kombinationen Merkur Stadt + Nord
und Merkur-Std sind nicht kombinierbar.

W M.,

Berechnungsformel
Spaltenzahl x mm x Preis + Onlinepauschale
Beruf & Karriere Grundpreis! Lokalpreis o
: P : P *Festkombination
. . : : . : ; Kombi ) .
Enthaltene Titel Muinchner Merkur / KSomdbl MNerk(l;r y KEmbsl"d Minchner Merkur / KSomdbl Ml\elrrk(l; " (k) bs"d Crossmedia Classic:
tz taat + Nor erkur-Su tz tadt + Nor erkur-Su Gesamt/Grossraum: 305,00 €
+ localjob.de* + localjob.de* Komblnatlllon Merkur Merkur Stadt + Nord/
Merkur-Stid: 245,00 €
Belegung / Ausgabe Gesamt GroBraum Gesamt GroBraum Mobil optimierte, gestaltete HTML-Anzeige
auf Localjob.de. Gestaltung auf Basis der
Mittwoch 15,40 € 12,71 € 5,12 € 471€ ; 10,80 € 435 € 400 € pro Anzeige).
Samstag 17,34 € 14,35 € 5,29 € 4,82 € - 12,20 € 4,50 € 4,10 € ** Doppel Print
Zwei Veroffentlichungen ohne Text- und
**Doppel | (Mi./Sa. Oder Sa./Mi.) 23,46 € 19,76 € 7,71 € 7,06 € - 16,80 € 6,55 € 6,00 € GréBenénderung innerhalb von 7 Tagen.
**Doppel Il (Sa./Sa.) 26,01 € 21,53 € 7,94 € 7,24 € - 18,30 € 6,75 € 6,15 €

Der Grundpreis gilt fur Kunden, deren Firmensitz auBerhalb des gewahlten Verbreitungsgebiets liegt. Kunden mit Sitz im Verbreitungsgebiet werden nach Lokalpreis abgerechnet.

Beratung und Verkauf
Telefon: (089) 5306 -325
E-Mail: personalmarketing@merkurtz.media

Preise je Spaltenmillimeter in 4c.

Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemdglichkeiten * Verlagsangaben * Kontakt * Geschaftsbedingungen


https://ippen.my.salesforce.com/sfc/p/b0000000YdPu/a/3W000000kUg9/N9J7t_OVqo.bOuAnKGX_Zro3Xnf0RuRJ2kL3_o0Fr_U

Crossmediale
Marketingkonzepte
Beruf & Karriere fur eine starke

Arbeitgebermarke.

2.5 Anzeigenmarkte

Dienstleistungen Employer Branding

» Workshops » PR-Artikel
« Text- und Contanterstellung « Karriereseitenerstellung

» Foto- und Videoproduktion » Patch PR a
Al

Stellenanzeigen Social Media
« Lokales Stellenportal » Facebook Sponsored Posts @ @
 Nationale * Instagram Sponsored Posts Eﬁ
Stellenportal-Partner * YouTube 5
* Print-Stellenmarkt » TikTok etc. 1In @

,Beruf & Karriere”
Azubi-Anzeigen
Kleinanzeigen.de

Performance Marketing

» Google + YouTube Ads
» Social Media Ads
e Funnel

Personalmarketing

Individuelle Losungen fiir individuelle
Anforderungen. Alle Infos und

* Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemadglichkeiten * Verlagsangaben + Kontakt * Geschaftsbedingungen Angebote finden Sie in unserer Preisliste
Personalmarketing und Recruiting 2026".



https://ippen.my.salesforce.com/sfc/p/b0000000YdPu/a/3W000000kUg9/N9J7t_OVqo.bOuAnKGX_Zro3Xnf0RuRJ2kL3_o0Fr_U

2.5 Anzeigenmarkte

Beruf & Karriere Print-Online-Anzeigenkombination

P
Miinchner Merkur . -lz QOIDcanuh.de

Beruf & Karriere

Crossmedia

Veroffentlichung der Online-Stellenanzeige auf

Qualitat der Anzeige

>>Jobs per Mail<<

Positionszusatztext als Erklarung zu Ihrer Vakanz

Refresh alle 14 Tage nach dem Verdffentlichungsdatum

TopJob Kennzeichnung auf localjob.de mit bevorzugter Ausspielung lhrer Anzeige

Ausspielung auf Gber 50 weiteren Reichweitenpartnern und Jobbdrsen wie
Jooble, Adzuna, Stellenonline, markt.de, Jobrapido, Google for Jobs Uber localjob.de

Veroffentlichung auf einer optimalen Auswahl von Gber 400 Partnerwebsites
Des grol3en Mediennetzes von stellenanzeigen.de und Google fir Jobs

Aktives Reichweiten-Management mit SmartReach 3.0
Retargeting-MaBnahmen auf Top-Websites, wie z.B. spiegel.de, gmx.de
Social Media Boost (Facebook/Instagram)

Kleinanzeigen.de-Post in unserem Pro-Kanal

Preise fir Online-Anzeige zzgl. Print-Preis It. mm-Preis

Deine Karriere. Deine Zukunft.

Classic

Localjob.de

N N KN LA

v
Optional zubuchbar ab 300,00 €
Optional zubuchbar far 250,00 €

30 Tage: 245,00 €**
60 Tage: 305,00 €***

Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemadglichkeiten * Verlagsangaben * Kontakt

\ O ¥
g’ﬂﬂllﬂﬂﬂﬂlﬂi!ﬂﬂ.ﬂﬂ

Premium

Localjob.de +
stellenanzeigen.de

Mobil optimierte, professionell gestaltete HTML-Anzeige
Auf Basis der Printanzeige im Responsive Design (1 Position pro Anzeige)

v

v
Optional zubuchbar

v

v

v

v

v
Optional zubuchbar ab 400,00 €
Optional zubuchbar far 250,00 €

30 Tage: 705,00 €*
60 Tage: 787,00 €*

* Geschaftsbedingungen

* %

* k%

Ausspielung auf der Jobbdrse der
Bundesagentur fiir Arbeit inklusive.

Festkombination fiir die Ausgaben
Kombination Merkur Stadt +
Nord/Merkur-Std

Festkombination fiir die Ausgaben
GroBraum und Gesamt

Beratung und Verkauf
Telefon: (089) 5306 -325
E-Mail: personalmarketing@merkurtz.media



2.5 Anzeigenmarkte

Beruf & Karriere - Online-Only-Anzeige

o \O¥
99 localiob.de &[Rllﬂﬂﬂﬂlﬂiﬂﬂﬂ.ﬂﬂ

Deine Karriere. Deine Zukunft.

Online Only Localjob TOP Premium
Veroffentlichung der Online-Stellenanzeige auf Localjob.de LocaIJob.lde N
stellenanzeigen.de

Professionell gestaltete HTML-Anzeigen im responsiven Design/mobil optimiert v Y
(1 Position pro Anzeige)
>>Jobs per Mail<< v v
Positionszusatztext als Erklarung zu Ihrer Vakanz v v ) .

. . , * Ausspielung auf der Jobborse der
Refresh alle 14 Tage nach dem Veroéffentlichungsdatum v Optional zubuchbar Bundesagentur fiir Arbeit inklusive.
TopJob Kennzeichnung auf localjob.de mit bevorzugter Ausspielung lhrer Anzeige v v
Ausspielung auf Gber 50 weiteren Reichweitenpartnern und Jobbdrsen wie v Y i FEStkO_mbi_nation fiir die Ausgaben
Jooble, Adzuna, Stellenonline, markt.de, Jobrapido, Google for Jobs Uber localjob.de Kombination Merkur Stadt +
Veroffentlichung auf einer optimalen Auswahl von Gber 400 Partnerwebsites i v Nord/Merkur-Stid
Des grol3en Mediennetzes von stellenanzeigen.de und Google fir Jobs

. e o
Aktives Reichweiten-Management mit SmartReach 3.0 - v et @loluil uly 602 Aukgrloan
GroBraum und Gesamt
Retargeting-MaBnahmen auf Top-Websites, wie z.B. spiegel.de, gmx.de v v
Social Media Boost (Facebook/Instagram) Optional zubuchbar ab 300,00 € Optional zubuchbar ab 400,00 €
Online-Anzeige im vollen Format v v
Kleinanzeigen.de-Post in unserem Pro-Kanal Optional zubuchbar fur 250,00 € Optional zubuchbar fur 250,00 €
30 Tage: 1.230,00 €*
Preise fiir Online-Anzeige 30 Tage: 750,00 € 60 Tage: 1.380’00 €*
60 Tage: 850,00 € '

Beratung und Verkauf
Telefon: (089) 5306 -325

Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemdglichkeiten * Verlagsangaben + Kontakt * Geschéftsbedingungen ] . .
E-Mail: personalmarketing@merkurtz.media



Preise je Spaltenmillimeter in 4c.

2.5 Anzeigenmarkte

Wohnen & Leben

Wohnen & Leben

Format-/Marktanzeigen
Immobilienmarkt

Mietmarkt

* Medienmarken * Printwerbung

Gesamt
12,30 €

8,70 €

GroRraum
8,20 €

6,15 €

* Crossmediale Werbemdglichkeiten

-
‘ IicFLirees ~ o ...,

* Verlagsangaben

Markt fr Munchen und Ob.

o ' =
Wohnen&Leben

Das kleine Mehrfamilienhaus
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+ Kontakt * Geschaftsbedingungen

Erscheinungstage

Samstag

Anzeigen- und
Druckunterlagenschlusstermine

Formatanzeigen Donnerstag 12.00 Uhr
FlieBsatzanzeigen Donnerstag 16.00 Uhr

Informationen und Hinweise

Eine Immobilienmarkt- oder
Mietmarktanzeige muss mindestens ein
konkretes Immobilien- oder Mietangebot
beinhalten und kann nicht auBerhalb der
Rubrik platziert werden.

Beratung und Verkauf
Telefon: (089) 5306 -345
E-Mail: handel@merkurtz.media



Erscheinungstage

2.5 Anzeigenmarkte

Dienstag & Samstag

Reise & Erholung

Anzeigen- und
Druckunterlagenschlusstermine

ET Dienstag: AS Freitag 12.00 Uhr
ET Samstag: AS Mittwoch 12.00 Uhr

L
Erding Dorfen @

REise & ErhOII,Ing Fﬁrstenielﬁ:mck

Reisemarktanzeigen Gesamt
L @

Mo. — Sa. 11,00 € Ebersherg | Wasserburg
Doppel (Di./Sa. Oder Sa./Di.) 15,80 € :

Wolfratshausen

= @ Bad Aiblin

: ._ q °

Katalogfelder (pro Anzeige) 3.800,00 € Wellein @ @ Geretsried Holzkirchen Rosenheim

Format: 45 mm (B) x 100 mm (H), [

Miesbach . .
Penberg @ Verbreitungsgebiet

Tegernsee

Garmisch-Partenkirchen

Beratung und Verkauf

* Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemadglichkeiten * Verlagsangaben + Kontakt * Geschaftsbedingungen Telefon: (089) 5306 - 341, - 363, - 306
E-Mail: reise@merkurtz.media

Preise je Spaltenmillimeter in 4c.



Preise je Spaltenmillimeter in 4c.

2.5 Anzeigenmarkte

Bayern Reisekombi

Bayern Reisekombi *

Erscheinungstage

Dienstag & Samstag

Anzeigen- und
Druckunterlagenschlusstermine

ET Dienstag: AS Freitag 12.00 Uhr
ET Samstag: AS Mittwoch 12.00 Uhr

Reichweite Media-Analyse 2025:
3.340.000 Leser

Auflage IVW 11/2025:
1.042.400 Exemplare

Gesamt

Mo. - Sa. 31,30 €

* Medienmarken * Printwerbung

Verbreitungsgebiet

* Geschéaftsbedingungen

* Verlagsangaben

* Crossmediale Werbemadglichkeiten

Titel und Haupterscheinungstage:

Samstag:

Minchner Merkur/tz,
Oberbayerisches Volksblatt,
Nirnberger Nachrichten,
Mainpost Wiirzburg,

Der Neue Tag Weiden,
Mediengruppe Oberfranken (mgo)

Dienstag:
Straubinger Tagblatt / Landshuter Zeitung

Mittwoch:
Augsburger Allgemeine

Erscheint in zahlreichen weiteren
Unterausgaben.

Beratung und Verkauf
Telefon: (089) 5306 - 341, - 363, - 306
E-Mail: reise@merkurtz.media


https://ippen.my.salesforce.com/sfc/p/b0000000YdPu/a/S7000000CBe1/_CyND1MOWerZCREWZkPsyNPQws89hVZMMLpqr.sRo3c

Preise je Spaltenmillimeter in 4c.

2.5 Anzeigenmarkte

Weitere Anzeigenmarkte

Schule & Bildung

Minchner Merkur / tz Grundpreis Lokalpreis
Belegung / Ausgabe Gesamt GroBBraum Gesamt GroBraum
ZIS-Nr. 100272 100272 101060
Mo. — Sa. 14,35 € 12,20 € 10,00 €
Doppelbelegung

(Mi./Sa. Oder Sa./Mi.) 21,53 € 18,30 € 1350 €
Kunst & Antiquitaten

Minchner Merkur / tz Grundpreis Lokalpreis
Belegung / Ausgabe Gesamt Gesamt

ZIS-Nr. 100272

Mo. - Sa. 8,80 €
Doppelbelegung

(Do./Sa. Oder Sa./Do.) 1320 €
Firmennachrufe

Minchner Merkur / tz Grundpreis Lokalpreis
Belegung / Ausgabe GroBraum GroBBraum
ZIS-Nr. 101060

Mo. - Sa. 9,60 €

Medienmarken

* Printwerbung

* Crossmediale Werbemadglichkeiten

Gefragtes Ziel:
Osterreich

s

e Tol Ora

Das Museum Fonf Kontinente zegt besesite Kunst der Maon

Leserthema: _Kunst und Antquititen
.
@ Geschnitzte Erinnerungen

2 WIR TRAUERN

Fiir Menschen, die man nie vergisst.

Abscoved nebamen it e Iraueranzvape m Whanchiss Mo
 exve sener Henatzztungen sde 0 de

* Verlagsangaben

Firmennachrufe

e Kontakt

Schule & Bildung

Kunst & Antiquitaten

* Geschaftsbedingungen

Schule & Bildung

Erscheinungstage: Mittwoch & Samstag

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:
Montag, 12.00 Uhr

Beratung und Verkauf
Telefon: (089) 5306 - 299
E-Mail: birgit.winterberg@merkurtz.media

Kunst und Antiquitaten

Erscheinungstag: Samstag

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:
Donnerstag, 12.00 Uhr

Beratung und Verkauf
Telefon: (089) 5306 - 338
E-Mail: handel@merkurtz.media

Firmennachrufe

Erscheinungstage: Mittwoch & Samstag

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:
Montag, 12.00 Uhr

Beratung und Verkauf
Telefon: (089) 5306 -347
E-Mail: handel@merkurtz.media



2.6 Heimatzeitungen

Freisinger Tagblatt
Freising @
Erdinger Anzeiger

@ Erding

Dachauer Nachrichten

Dorfen @

Dorfener Anzeiger

Sonderplatzierungen und Preise Ebersberg @

Starnberger Merkur Ebersberger Zeitung
Starnberg @

Miinchner Merkur

Festformate |
I— . Wolfratshausen
- - Isar-Loisachbot
AUfI ad g en & P Fejse Weilheimer Tagblatt - Gertried
Holzkirchner Merkur

@® Weilheim

Geretsrieder Merkur

e
Penzberger Merkur Bad Tilz Miesbacher Merkur

Murnau @
Murnauer Tagblatt

Garmisch-Partenkirchner Tagblatt
®

Garmisch-Partenkirchen

Miesbach @

Kombinationen Nord Und Oberland Schongauer Nachrichten

Tegernseer Zeitung

* Printwerbung

87%

der Leser lesen den
Regionalteil.”

* www.zeitungsqualitaeten.de



2.6 Heimatzeitungen - ]

Sonderplatzierungen und Preise

Festpreis je Heimatzeitung fur

. . . . : : Belequng /
Premiumplatzierung  Bezeichnung Format Platzierung alle Farbigkeiten gung
Erscheinung
Grundpreis Lokalpreis
Titelseite Heimatzeitung 0 Titelkopfanzeige HZ 72 mm (B) x 30 mm (H) Titelseite, Kopffeld links 300,00 € 255,00 € Mo. — Do.
347,00 € 295,00 € Fr. —Sa.
@ nnfofenster Hz 72 mm (8) x 72 mm (H) Titelseite, erste Spalte, links 347,00 € 295,00 € Di. + Mi. + Fr.
©) ciiffecke 1z 92,50 mm (B) x 92,00 mm (H) Titelseite, erste Spalte, rechts 582,00 € 495,00 € Mo. — Do.
653,00 € 555,00 € Fr. — Sa.

Innenteil Mantel Aufschl " Aufschl "
Sonderformate / Buch- e utschiagserte 40 mm (B) x 48 mm (H) ufschlagserte 194.00 € 165,00 € Mo. - Sa.

) . Kopffeld HZ Heimatzeitungstitel, links
Aufschlagseite Lokalteil P J
218,00 € 185,00 € Fr. — Sa.
. : : : Preis je Spaltenmillimeter wie
o Streifenanzeige HZ 282,50 mm (B) x max. 100 mm (H) i blattbreit allein unter Text Lokalpreis/Grundpreis des Titels

Platzierungshinweis:

Redaktionelle Textseite e Eckfeldanzeige HZ 140 mm (B) x 180 mm (H) Kein Anspruch auf
Alleinstellung auf einer Seite

Preis je Spaltenmillimeter wie
Lokalpreis / Grundpreis des Titels

* Printwerbung



2.6 Heimatzeitungen

Festformate

Panorama Ad Senior-Page Half-Page Ad quer Half-Page Ad hoch Junior-Page Jumbo-1000
597,50 mm x 431 mm 282,50 mm x 431 mm 282,50 mm x 215,50 mm 140 mm x 431 mm 187,50 mm x 330 mm 187,50 mm x 250 mm
(1/1 Seite) (172 Seite) (172 Seite)

Streifen Premium Skyscraper Streifen-Medium Eckfeld-Medium Streifen-Compact Eckfeld-Compact
282,50 mm x 144 mm 92,50 mm x 431 mm 282,50 mm x 108 mm 140 mm x 215,50 mm 282,50 mm x 70 mm 140 mm x 140 mm
(1/3 Seite) (1/3 Seite) (1/4 Seite) (1/4 Eckfeld)

* Printwerbung



060000000000

2.6 Heimatzeitungen

Festformate Grundpreis

Format GréBe Kombination Kombination Titelklasse Titelklasse  Titelklasse Kombination Kombination Titelklasse Titelklasse  Titelklasse
Oberland Nord A B C Oberland Nord A B C
Mo. - Do. Fr. / Sa.

Panorama Ad 597,50 mm x 431 mm 28.344,59 € 27.685,41 € 12.194,76 € 11.865,18 € 10.217,24 € : 31.640,47 € 30.322,12 € 13.183,53€ 12.853,94€ 11.535,59¢€
Senior-Page 282,50 mm x 431 mm 13.082,12 € 12.777,88 € 5.628,35€ 5.476,24 € 4.715,65 € 14.603,29 € 13.994,82 € 6.084,71 € 593259 € 5.324,12 €
Half-Page Ad quer 282,50 mm x 215,50 mm : 6.525,88 € 6.374,12 € 2.807,65€ 273176 € 2.352,35 € 7.284,71 € 6.981,18 € 3.035,29€ 295941 € 2.655,88 €
Half-Page Ad hoch 140 mm x 431 mm 6.541,06 € 6.388,94 € 2.814,18€ 2.738,12 € 2.357,82 € 7.301,65 € 6.997,41 € 3.042,35€  2.966,29 € 2.662,06 €
Junior-Page 187,50 mm x 330 mm 6.677,65 € 6.522,35 € 2.87294€ 279529 € 2.407,06 € 7.454,12 € 7.143,53 € 3.105,88 €  3.028,24 € 2.717,65 €
Jumbo-1000 187,50 mm x 250 mm 5.058,82 € 4.941,18 € 2.176,47€ 2.117,65€ 1.823,53 € 5.647,06 € 5.411,76 € 2.352,94€ 229412 € 2.058,82 €
Streifen Premium 282,50 mm x 144 mm 4.370,82 € 4.269,18 € 1.880,47 € 1.829,65 € 1.575,53 € 4.879,06 € 4.675,76 € 2.03294€ 1.982,12 € 1.778,82 €
Skyscraper 92,50 mm x 431 mm 4.360,71 € 4.259,29 € 1.876,12€ 1.825,41 € 1.571,88 € 4.867,76 € 4.664,94 € 2.028,24€ 197753 € 1.774,71 €
Streifen-Medium 282,50 mm x 108 mm 3.278,12 € 3.201,88 € 1.410,35€ 1.372,24 € 1.181,65 € 3.659,29 € 3.506,82 € 1.524,71 €  1.486,59 € 1.334,12 €
Eckfeld-Medium 140 mm x 215,50 mm 3.262,94 € 3.187,06 € 1.403,82 € 1.365,88 € 1.176,18 € 3.642,35 € 3.490,59 € 1.517,65€  1.479,71 € 1.327,94 €
Streifen-Compact 282,50 mm x 70 mm 2.124,71 € 2.075,29 € 914,12 € 889,41 € 765,88 € 2.371,76 € 2.272,94 € 088,24 € 963,53 € 864,71 €
Eckfeld-Compact 140 mm x 140 mm 2.124,71 € 2.075,29 € 914,12 € 889,41 € 765,88 € 2.371,76 € 2.272,94 € 988,24 € 963,53 € 864,71 €

* Printwerbung

Titelklasse A

Furstenfeldbrucker Tagblatt/Germeringer
Zeitung, Dachauer Nachrichten, Erdinger
Anzeiger, Miinchner Merkur Landkreis
Miinchen gesamt (Nord/Stid), Miesbacher
Merkur/Tegernseer Zeitung/Holzkirchner
Merkur, Garmisch-Partenkirchner
Tagblatt/Murnauer Tagblatt

Titelklasse B

Freisinger Tagblatt, Ebersberger Zeitung,
Weilheimer Tagblatt/Penzberger Merkur,
Starnberger Merkur/Miinchner Merkur
Ausgabe Wiirmtal

Titelklasse C
Schongauer Nachrichten, Isar-Loisachbote/
Geretsrieder Merkur, Tolzer Kurier



060000000000

2.6 Heimatzeitungen

Festformate Lokalpreise

Format GréBe Kombination Kombination Titelklasse Titelklasse Titelklasse = Kombination Kombination Titelklasse Titelklasse Titelklasse
Oberland Nord A B C Oberland Nord A B C
Mo. - Do. Fr. / Sa.

Panorama Ad 597,50 mm x 431 mm 24.092,90 € 23.532,60€ 10.365,55€ 10.085,40€ 8.684,65 € 26.894,40 € 25.773,80€  11.206,00 € 10.925,85 € 9.805,25 €
Senior-Page 282,50 mm x 431 mm 11.119,80€  10.861,20€ 4.784,10€ 4.654,80€  4.008,30 € 12.412,80 € 11.895,60 € 5.172,00 €  5.042,70 € 4.525,50 €
Half-Page Ad quer 282,50 mm x 215,50 mm : 5.547,00 € 5.418,00 € 2.386,50 € 2.322,00€  1.999,50 € 6.192,00 € 5.934,00 € 2.580,00 € 2.515,50 € 2.257,50 €
Half-Page Ad hoch 140 mm x 431 mm 5.559,90 € 5.430,60 € 2.392,05€ 2.327,40€ 2.004,15 € 6.206,40 € 5.947,80 € 2.586,00 € 2.521,35¢€ 2.262,75 €
Junior-Page 187,50 mm x 330 mm 5.676,00 € 5.544,00 € 2.442,00 € 2.376,00 € 2.046,00 € 6.336,00 € 6.072,00 € 2.640,00 € 2.574,00 € 2.310,00 €
Jumbo-1000 187,50 mm x 250 mm 4.300,00 € 4.200,00 € 1.850,00 €  1.800,00 €  1.550,00 € 4.800,00 € 4.600,00 € 2.000,00 €  1.950,00 € 1.750,00 €
Streifen Premium 282,50 mm x 144 mm 3.715,20 € 3.628,80 € 1.598,40 € 1.555,20€ 1.339,20€ 4.147,20 € 3.974,40 € 1.728,00 €  1.684,80 € 1.512,00 €
Skyscraper 92,50 mm x 431 mm 3.706,60 € 3.620,40 € 1.594,70€ 1.551,60€ 1.336,10 € 4.137,60 € 3.965,20 € 1.724,00 €  1.680,90 € 1.508,50 €
Streifen-Medium 282,50 mm x 108 mm 2.786,40 € 2.721,60 € 1.198,80 € 1.166,40 €  1.004,40 € 3.110,40 € 2.980,80 € 1.296,00 €  1.263,60 € 1.134,00 €
Eckfeld-Medium 140 mm x 215,50 mm 2.773,50 € 2.709,00 € 1.193,25€  1.161,00 € 999,75 € | 3.096,00 € 2.967,00 € 1.290,00 € 1.257,75€ 1.128,75 €
Streifen-Compact 282,50 mm x 70 mm 1.806,00 € 1.764,00 € 777,00 € 756,00 € 651,00 € 2.016,00 € 1.932,00 € 840,00 € 819,00 € 735,00 €
Eckfeld-Compact 140 mm x 140 mm 1.806,00 € 1.764,00 € 777,00 € 756,00 € 651,00 € 2.016,00 € 1.932,00 € 840,00 € 819,00 € 735,00 €

* Printwerbung

Titelklasse A

Furstenfeldbrucker Tagblatt/Germeringer
Zeitung, Dachauer Nachrichten, Erdinger
Anzeiger, Miinchner Merkur Landkreis
Miinchen gesamt (Nord/Stid), Miesbacher
Merkur/Tegernseer Zeitung/Holzkirchner
Merkur, Garmisch-Partenkirchner
Tagblatt/Murnauer Tagblatt

Titelklasse B

Freisinger Tagblatt, Ebersberger Zeitung,
Weilheimer Tagblatt/Penzberger Merkur,
Starnberger Merkur/Miinchner Merkur
Ausgabe Wiirmtal

Titelklasse C
Schongauer Nachrichten, Isar-Loisachbote/
Geretsrieder Merkur, Tolzer Kurier



Preise je Spaltenmillimeter in 4c.

2.6 Heimatzeitungen

Auflagen und Preise

Heimatzeitungen

Belegung Grundpreise Lokalpreise
Verbreitete Auflagen

IVW II. Quartal 2025 ZIS-Nr. Mo. — Sa. Mo. — Do. Fr. — Sa. Mo. — Do. Fr. — Sa.
(inkl. ePaper)

Flrstenfeldbrucker Tagblatt / 101874 14.799 218 € 235€ 185€ 2.00€
Germeringer Zeitung

Dachauer Nachrichten 101456 12.479 218 € 235€ 1.85 € 2.00 €
FEsrger Tag sl 101643 11.534 212 € 229 € 180 € 195¢€
Erdinger Anzeiger / 101690 15.866 218 € 235€ 185€ 200 €
Dorfener Anzeiger

Ebersberger Zeitung 100720 10.717 2,12 € 2,29 € 1,85 € 1,95 €
Munchner Merkur Landkreis

Manchen gesamt (Nord/Siid)* 100022 13.263 2,18 € 2,35 € 1,85 € 2,00 €
Miesbacher Merkur / Tegernseer

Zeitung / Holzkirchner Merkur 100112 14972 2,18 € 2,35 € 1,85 € 2,00 €
Isar—L0|s_achbote Wolfratshausen / 100706 7 g5t 182¢€ 2,06 € 155€ 175€
Geretsrieder Merkur

Tolzer Kurier 100926 9.737 1,82 € 2,06 € 1,55 € 1,75 €
Garmisch-Partenkirchner Tagblatt / 100729 13714 218 € 235 € 185€ 2,00 €
Murnauer Tagblatt

Weilheimer Tagblatt/ 100585 11.416 212 € 229€ 1.80 € 1,95 €
Penzberger Merkur

Schongauer Nachrichten 101533 8.021 1,82 € 2,06 € 1,55 € 1,75 €
Starnberger Merkur / MUnchner 100544 10.912 212€ 229€ 180 € 105 €

Merkur Ausgabe Wirmtal*

* Printwerbung

Informationen und Hinweise

Textteilanzeigen:
Preis je Spaltenmillimeter je Heimatzeitung

Lokalpreis:
Mo. —Do.: 4,40 €
Fr.—Sa.: 4,90 €

Grundpreis:
Mo. - Do.: 5,18 €
Fr.—Sa.: 5,76 €

Kombinationsrabatte:
bei 2 Ausgaben:
bei 3 Ausgaben:
ab 4 Ausgaben:

20 % Nachlass
25 % Nachlass
30 % Nachlass

(Identische Anzeige am gleichen
Erscheinungsdatum in mehreren
Heimatzeitungen. Abschlussrabatte werden
zusatzlich gewahrt.)

Beratung und Verkauf
Die Kontaktdaten der jeweiligen

* www.zeitungsqualitaeten.de

Heimatzeitungen finden Sie auf der Seite 55.



Preise je Spaltenmillimeter in 4c.

2.6 Heimatzeitungen

Kombination Nord und Oberland

Geschaftsanzeigen

Enthaltene Titel

Minchner Merkur

Belegung / Ausgabe Kombination Kombination
Nord Oberland

Grundpreis

Mo. -Do. 4,94 € 5,06 €

Fr. — Sa. 541 € 5,65 €
Lokalpreis

Mo. - Do. 4,20 € - 4,30 €

Fr. - Sa. 4,60 € 4,80 €

* Printwerbung

Ausgaben

Nord

Dachawer Machrichien

Miinchner Merkur

Firstenfeldbnck
®

Mieshadh
Miesbacher Merkur

Ausgaben
Kombination
Oberland

Garmisch-Fartenkircthen

Die Belegungseinheiten “Nord” und “Oberland” sind nicht miteinander kombinierbar.

Heimatzeitungen

Kombination

Informationen und Hinweise

Stellenanzeigen

Informationen, Kombinations-Maglichkeiten
und Preise zu Stellenanzeigen finden Sie ab
S. 20.

Verbreitete Auflage inklusive ePaper
(Verlagsangabe)

Kombination Nord
Mo. — Sa.
69.665 Exemplare

Kombination Oberland
Mo. — Sa.
83.817 Exemplare

Beratung und Verkauf

Die Kontaktdaten der jeweiligen
Heimatzeitungen

finden Sie auf der Seite 55.



2.7 Verlagsmarken mit Themenfokus

Themen. Marken. Magazine. - Verlagseigene Titel mit konzeptioneller Tiefe und tberregionaler Relevanz.
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DEIN STUDIUM IN BAYERN

BIG BUSINESS
Finde das richeige
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* Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemadglichkeiten * Verlagsangaben + Kontakt * Geschaftsbedingungen

Auszug aus dem Verlagsportfolio



2.8 Druckzentrum & Qualitatsdruck

Druckzentrum Penzberg - Regional produziert. Hochmodern gedruckt.

Unser Druckzentrum in
Penzberg

Fur Qualitat, Umwelt
und Region.

* Printwerbung



2.8 Druckzentrum & Qualitatsdruck

Druckzentrum Penzberg - Regional produziert. Hochmodern gedruckt.

1,6 Millionen
Tageszeitungen
pro Woche

3500 Kilogramm
Farbe werden jede Woche
verbraucht — Die Druckfarbe ist
komplett mineral6lfrei

e Medienmarken

* Printwerbung

400 Tonnen
Papier werden pro
Woche verarbeitet

1,6 Millionen
Anzeigenblatter
pro Woche

& & W

2 Tonnen 75 Festangestellte

und rund 300 Pauschalisten
arbeiten im Druckzentrum

Aluminium-Druckplatten
werden pro

Woche recycelt Penzberg

* Crossmediale Werbemadglichkeiten * Verlagsangaben

L B

OV

270.000 Zeitungen
gehen tdaglich von 22 bis 2 Uhr
in der Frih vom Hof

s
v _/O\_f \
te I T A

Zeitungspapier besteht
mittlerweile aus
bis zu 100 Prozent
recyceltem Papier

Photovoltaikanlage
auf dem Dach:
Stromproduktion von
434 000 kWh anvisiert

* Kontakt * Geschéaftsbedingungen

Wo starke Inhalte
entstehen,
braucht es starke
Produktion.

Beides:
direkt aus Bayern.



3. Crossmediale Werbemaglichkeiten
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3.1 Print & Digital kombiniert

Crossmediale Reichweite im GroBraum Miinchen

,Ein Wert von 78 Prozent ist ein eindrucksvoller Beleg fiir die Marktprasenz
unserer Marken. Er steht fur Vertrauen, Relevanz und Nahe und ist ein starkes
Argument fiir den Dialog mit unseren Kunden.”

Stefan Hampel
Verlagsleitung Werbemarkte, Merkur tz MEDIA

2,15 Mio. pro Monat

1,79 Mio. pro Woche

1,13 Mio. pro Tag

* Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemdglichkeiten

o /8%

der Bevolkerung im GroBraum
Miinchen kommen Monat fiir
Monat mit den Medienmarken
von Miinchner Merkur und tz in
Kontakt. Gedruckt und digital.

Markenreichweite Miinchner Merkur tz:

Netto-Reichweite aus Miinchner Merkur
Heimatzeitungen (LpA), tz (LpA), merkur.de
(Unique User) und tz.de (Unique User)

Quelle: Konvergenz-Reichweiten
Tageszeitungen 2025 (ag.ma).

Deutschsprachige Bevdlkerung in
Deutschland tiber 14 Jahre im GroBraum
Minchen

* Verlagsangaben + Kontakt * Geschaftsbedingungen



3.2 IPPEN Digital Netzwerk

Printstarke trifft digitale Reichweite

Im GroBraum Miinchen unschlagbar.

Merkur.de und tz.de sind Teil von IPPEN.MEDIA, einem der
reichweitenstarksten Digitalpublisher-Netzwerke Deutschlands.

Damit bieten wir Werbekunden im GroBraum Munchen nicht nur die
fihrende Tageszeitung, sondern auch maximale Sichtbarkeit im digitalen
Raum. Regional verwurzelt. National vernetzt.

Ihre Botschaft. Unser Netzwerk. Maximale Wirkung.

Von Print bis Online: Mit Merkur tz MEDIA und dem Ippen Digital

Netzwerk erreichen Sie lhre Zielgruppe — regional, zielgenau und messbar.

Merkur tz MEDIA — Einfach die richtigen Menschen erreichen.

» Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemadglichkeiten

IPPEN.MEDIA |

ca. 683 Mio.

Page Impressions

ca. 45 Mio.

Unique User

ca. 2,5 Mio.

Newsletter-Abos

57

regionale

Markenportale

* Verlagsangaben * Kontakt * Geschéaftsbedingungen

Quellen: IVW 2025, AGOF digital facts, Ilppen Media 2025

—— Vorteile —

Ippen-Netzwerk:

* Regionale Tiefe & nationale
Reichweite — von der
Lokalnachricht bis zur DACH-
weiten Kampagne

* Prazises Targeting — nach Region,
Interessen oder Demografie

* Crossmediale Buchbarkeit —
kombinierbar mit Print, Native
Ads, PR und Social Media

* Alles aus einer Hand -
Konzeption, Produktion,
Ausspielung und Reporting durch
Merkur tz MEDIA

Reichweite, die wirkt.

Auf unseren starken Markenportalen
merkur.de und tz.de erreichen Sie taglich
Millionen Nutzer in Miinchen, Oberbayern
und ganz Deutschland.



3.2 IPPEN Digital Netzwerk

Reichweite, die verbindet.

Unsere Marken im Netzwerk

Im IPPEN.MEDIA-Verbund bundeln sich starke regionale und
nationale Markenportale:

merkur.de, tz.de, Frankfurter Rundschau, wa.de, hna.de,
kreiszeitung.de, sowie zahlreiche weitere Portale in ganz
Deutschland.

Diese Vielfalt garantiert unseren Kunden regionale Tiefe mit
nationaler Schlagkraft — ein Netzwerk, das lokale
Kundenndhe und Uberregionale Reichweite verbindet.

4 Merkur.de

* Medienmarken * Printwerbung

Kreisbote

Bmun P

liiefiener Allgemeine
Gicpener Rnzeiger
Fuldaer Zeitung

SaUERIANDKURIER
Dherhefitige 3eitung
Canferbarjer Unjriger
Msinger Anzeiger
come-0n q-
Welterauer Zeitung
Hanauer Anzeiger
*Landészeéitung

2] Werra-Rundschau

soester-anzeiger .
RUNDSCHALU

SCHWABISCHEPOST

GMUNDER
TAGESPOST

* Crossmediale Werbemadglichkeiten

OVBonline

op-online.de

az-online.de
Oktobe r_‘;ﬁzﬂ"

ENTRA
TIPP

FrankfurterRundschau
Wa.de

HNA
K kreiszeitung.de

»

* Verlagsangaben

e Kontakt
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leinetal24.de

baden@.de
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heiligenhafen
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NEXTG I
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* Geschaftsbedingungen

In den

N Top 5
®der IVW

gelistet

Quelle: IVW 2025 — Ranking der
groBten digitalen Nachrichtenpublisher
Deutschlands.

Darf’s ein bisschen mehr sein?

Sprechen Sie uns gerne auf eine
Erweiterung lhrer Kampagne im
nationalen Netzwerk an!

Gerne setzen wir fir Sie auch
Kampagnen uber die Grenzen
Deutschlands hinaus um.



3.3 Digitale Marketingkonzepte

Werbung, die wirkt - ohne wie Werbung zu wirken

Display Ads: Formate & Preise
Klassische Bannerwerbung auf merkur.de/tz.de — skalierbar und performant

PR-Artikel (Advertorials) & Themen-Specials
Themenspezifische Microsites und redaktionelle Kooperationen — perfekt fir z. B. Reise,
Gesundheit, Bildung

Herbstwandern, Naturrodeln und Entspannen im Jod-
s rlcben Sie das Tegernseer Tal in der
kiihlen Jahreszeit
[ b0t den Ak windes auflades odes sich die Herdatsozne bei

Patch-PR, Push PR, PR-Boost
Unterschiedliche Stufen der Content-Verstarkung — von organisch bis maximal ausgespielt

Social Media Marketing— Facebook & Instagram j |

Individuelle Kampagnen auf unseren Kanalen oder als Sponsoring — inkl. Tracking & Reporting EHRLICH EZ
ECHT |E=S

Native Video Ads — SEGMULLER | :.;:.::..

In-Read- oder In-Feed-Videos mit messbarer Wirkung und hoher Interaktion

* Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemadglichkeiten * Verlagsangaben * Kontakt * Geschéaftsbedingungen



3.3 Digitale Marketingkonzepte

Display Ads Formate, Platzierungen und Preise (Online)

Der bewadhrteste Klassiker fiir lhre Sichtbarkeit.

Erreichen Sie Ihre personliche Zielgruppe durch soziodemografisches Targeting oder die

Platzierung in einem relevanten Ressort Ihrer Wahl und starken Sie so ihre Markenbekanntheit.

Gerne stellen wir Innen unsere weiteren Produkte vor und beraten Sie personlich.

1
1
1
i Format 1
i Superbanner (728 x 90)
: TKP 11,50 €
Format 1+ 2 i
Wallpaper  ----i
(728 x 90 + i
160 (300) x 600) i Format 2
TKP 20,00 € i Skyscraper (160 x 600, 300 x 600)
| TKP 15,00 €
1
:
Format 3
Content Ad Premium (300 x 250)
TKP 10,00 €

Es gelten unsere AGBs fur Onlinewerbung unter: www.merkurtz-mediacenter.de/agb

Medienmarken * Printwerbung

* Crossmediale Werbemadglichkeiten
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* Verlagsangaben * Kontakt

* Geschaftsbedingungen

Formate
in px; (Merkur.de, tz.de)

Format 4

Content Ad Premium
Q. . (300 x 250)

TKP 10,00 €

Format 5

Mobile Sticky Ad

(320 x 50, 350 x 100,
320 x 150, 320 x 160)
TKP 11,00 €

puren fisr Jedermann = auch
bilator oder Rollstuhl

Sselnpiire sutypaeen: Tolgen Sie Seven
st leben Wegmeorr ) i Wbt
e s T Bt B

==Ee
Wy

unkompils
Pivchgrrieht mit Wow -
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3.3 Digitale Marketingkonzepte —— Vorteile —

Themen-Specials:

PR-Artikel (Advertorial) und Themen-Specials

« Darstellung einer Ubersichtsseite
mit mindestens drei Artikeln in
einer affinen Themenwelt oder
Lokalausgabe

* Sie erhalten einen eigenen
Navigationspunkt mit lhrem
Wunschnamen

* Nachhaltige Markenkommunikation
und positiver Imagetransfer durch
die glaubwiirdigen Marken von
Merkur tz MEDIA

* Gestaltung der eigenen Themenseite
mit individuellem Branding

Guter Content bringt mehr Aufmerksamkeit

Sie haben eine Geschichte zu erzahlen?
Dann teilen Sie diese mit lhren Kunden.
Wir haben die passende Losung fur Sie.

PR-Artikel (Advertorials):

Relsetrends My Herbast und Winter: Top - Reisexiele fiir die
ahle Jahreserit . . _—
o B e st e memenstn b e, Al s 0 * Erreichen Sie lhre personliche
Ui s Owt St ™ (\ai oong 4im vk - =
Zielgruppe durch
soziodemografisches Targeting
oder der Platzierung in einem
relevanten Ressort lhrer Wahl
* Fir Suchmaschinen optimiert
* Integration von Bildergalerien,
Verlinkungen, Gewinnspielen
und Videos
* Leadgenerierung moglich

Preis: 8 Euro TKP (Tausender Kontakt Preis), ab 37.500 Ad Impressions

NEU

Wir erstellen PR-Artikel ganz nach Ihren
Wiinschen — individuell, professionell und
passgenau fiir Ihre Botschaft.

Wir beraten Sie gerne!

Es gelten unsere AGBs fur Onlinewerbung unter: www.merkurtz-mediacenter.de/agb

* Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemadglichkeiten * Verlagsangaben * Kontakt * Geschaftsbedingungen



3.3 Digitale Marketingkonzepte

Patch-PR Teil eines starken Online-Kollektivs

Der digitale Auftritt im starken Markenverbund.

Prasentieren Sie Ihr Unternehmen in einem thematisch

passenden Markenverbund. Mit Bild, Text und direkter
Verlinkung auf lhre Website werden Sie Teil eines
redaktionell eingebetteten Kollektivs und gewinnen

wertvolle Sichtbarkeit fur Ihr Thema, Ihre Region oder

lhre Branche.

Preis auf Anfrage

Es gelten unsere AGBs fur Onlinewerbung unter: www.merkurtz-mediacenter.de/agb

Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemadglichkeiten

-

Texas Instruments ...

Die Personalknappheit in
MINT-Berufen macht auch vor
Texas Instruments nicht ...

ROBERT @ DECKER

Bei der Firmengruppe ...
Bei der Firmengruppe Decker
wird mit den Schlagworten

Innovation und Kompetenz ...

Freisinger Bank

Richter+Frenzel bindet ...
Wer beim Grofhandler fir

Sanitsr und Haustechnik

Richter+Frenzel anfingt. der ...

GLOCKEN () BACKERE

Glockenbrot Bickerei: ...
Die Bergkirchner Niederlassung

der Glockenbrot Biickerei
beliefert bereits seit ...

makes a difference

Die Werksniederlassung ...

Egal ob privater
Endverbraucher, Gewerbe oder
Industriekunde: Bei Kircher ...

Briining Group will ...

Wir bewegen die Massen.” Das
ist der Antrieb der Brilning
Group. Als fithrender ...

KARCHER
RICHTERZHFRENZEL AasSmo

KUCHEN

BRUNING
GRZUP

* Verlagsangaben

e Kontakt

ASMO Kiichen macht mit ...
Sie sind die _Service Konige*
von Miinchen: Zum dritten Mal
wurde ASMO Kichen von ...

—)—

KAMMERMEIER

Autohaus Kammermeier

Mit seinem umfangreichen
Service begeistert das Autohaus
Kammermeser ﬂ;.d“ nur ...

f Jobe fur Flegefachhrife suwie

Fraieherinnen und Erzieher

* Geschaftsbedingungen

—— Vorteile —

lhr Thema wird durch den
Hauptaufmacher mit Bild und Text
passend zur Branche/ Stadtteil/ Region
etc. redaktionell vorgestellt. Pro Thema
konnen Sie mit Bild und Text die freie
Stelle in einer ,Kachel” beschreiben.
Eine direkte Verlinkung innerhalb der
Detailansicht auf lhre Webseite ist
moglich.

Pro ,Kachel” haben Sie die
Maglichkeit, einen exklusiven PR-
Artikel mit bis zu 100 Wortern auf
einer Artikeldetailseite zu gestalten.
Mindestens 8 Kacheln werden
bendtigt.

Hohe Sichtbarkeit und groBe
Reichweite bei kurzen Klickwegen!
Nutzen Sie die Patch-PR exklusiv fir
lhr Unternehmen oder als Verbund fiir
ein Thema, eine Region oder ahnliches.




3.3 Digitale Marketingkonzepte —— Vorteile —

Push PR - Nahtlose Einbindung des Contents auf dem Portal, mit Verlinkung auf Ihre Wunsch-Zielseite Push-PR:

* Direkter Fokus auf lhr Unternehmen
* Glaubwiirdiges Umfeld und hohe
L . Aufmerksamkeit auf Ihre Botschaft
Ilhre Webseite im Mittelpunkt « Ziel-URL frei wahlbar

 (z. B. Ihre Webseite, Social Media, lhr
YouTube-Video, etc.)

Bei der Push PR, auch Native Teaser genannt, steht Ihre « Viele Targeting Einstellungen méglich
Webseite oder Karriereseite im direkten Fokus. (2 B L, Sor G RO e

Ausspielung)
| | m Merkur. de . Diver.se Er.weiterungen und
Anders als bei unseren Advertorials auf Merkur.de und Multimediale Darstellungsformen
tz.de verlinken wir beim Klick auf den redaktionellen Teaser
direkt auf Ihre Wunsch-URL. Ideal daflr geeignet, um NliiBche Hetbat-Delicaticn: Bastels ik
Traffic auf Ihre Webseite zu generieren, und potenzielle Ol e e e

= bustes

Kaufer/User von lhnen zu Uberzeugen.

Ausgicbiges SPA- Exlcbnis im -
Panoramahotel Oberjoch Push-PR

Io o inte o ol bt mch m P me
(Barpnh v st lar estipascmn Lowlin ¢
Marae So 2ow 1l 10 W aende o0 o

e

Warzone: Hacker drehen

Preis 10 Euro TKP (Tausender Kontakt Preis), ab 25.000 Ad Impressions

Es gelten unsere AGBs fur Onlinewerbung unter: www.merkurtz-mediacenter.de/agb

* Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemadglichkeiten * Verlagsangaben * Kontakt * Geschaftsbedingungen



3.3 Digitale Marketingkonzepte

PR-Boost - Nutzen Sie unsere reichweitenstarken Partnernetzwerke

Ein gutes Netzwerk erreicht mehr Kunden WeEeLrT

Mit dem PR-Boost steigern Sie die Reichweite |lhrer Kampagne Siiddeutsche Zeirun

oder Ihres PR-Artikels erheblich und profitieren von einer ¢

umfassenden Reichweitenverlangerung: durch die Ausspielung

Uber unsere Ippen und Partnernetzwerke kénnen Sie mit lhren

Inhalten Uber nahezu jedes Medienportal potenzielle Kunden ZEIT&:ONLINE

lhrer Zielgruppe oder Kandidaten erreichen.

Erreichen Sie Ihre Kunden auf Webseiten, denen Sie vertrauen! DER TAQ—E;ESPIEGEL
RP.ONLINE

DER SPIEGEL

~ ONLINE
Preis: individuell und kampagnenabhangig "F“ CUS

%
Es gelten unsere AGBs fur Onlinewerbung unter: www.merkurtz-mediacenter.de/agb —

* Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemadglichkeiten * Verlagsangaben

@ DuMont *=UROSPORT

STROER Frankfurier

Rundschau

* msn BurdaForward

Das sind gute Nachrichte

M FUNKE
Digital HNA
m stern

924 Abendzeitung

BUSINESS
sporft INSIDER
““LECKER Bloomberg
* Kontakt * Geschaftsbedingungen

—— Vorteile —

PR-Boost (Text Ad / Video Ad)

* Portaliibergreifende Bewerbung
lhrer Botschaft

* Einbettung in ein natives /
redaktionelles Umfeld

* lokal, national oder DACH-weit

* Einbettung in ein natives /
redaktionelles Umfeld

* inkl. PLZ /GEO- &
soziodemografisches Targeting

* A/B Testing maglich —
Best-Performer-Optimierung




3.3 Digitale Marketingkonzepte

Social Media Marketing Facebook und Instagram Sponsored oder Fanpage Post

Erreichen Sie die richtige Zielgruppe zum richtigen
Zeitpunkt mit der richtigen Botschaft

Erganzen Sie die Reichweite Ihres PR-Artikels oder Ihrer
Stellenanzeige Uber unsere Social Media-Kandle.

lhre Botschaft wird in einem Facebook Post in der Wunsch-
Zielgruppe und -frequenz ausgespielt und optimiert. Lokaler
News-Content wird vom Facebook Algorithmus als besonders
relevant eingestuft. Damit erreichen Sie auch die nicht aktiv
suchenden User und wecken so deren Bedarf.

Wir kimmern uns um das Aufsetzen, das Einstellen der
Zielgruppe und verlinken Sie direkt im Post.

Preis: ab 450,-€

Es gelten unsere AGBs fur Onlinewerbung unter: www.merkurtz-mediacenter.de/agb

* Crossmediale Werbemadglichkeiten

Instagram

5\. merkur.de und Merkur tz MEDIA Karriere
Y Anzeige

" Die Macher von Heute.
Fiir Medien von Morgen.

Dein neuer Job in merkurt
Erding?

Jetzt bewerben

Qv

merkur.de » Du bringst Erfahrung im Vertrieb

—— Vorteile

Sponsored oder Fanpage Post:

* |hr Account wird prominent im Post
verlinkt, Voraussetzung ist eine
Unternehmens- Facebook-Seite

* Profitieren Sie von einem positiven
Imagetransfer

* Erstellung der Posts auf Facebook
und Instagram

* Hohes Vertrauen der User in
unsere Marke




Belegung

3.3 Digitale Marketingkonzepte

. . e Portal: tz.de / merkur.de
Native Vldeo AdS e Wahlbar nach Ressort

In Sekunden iiberzeugen — mit Native Video Ads
im Premium-Umfeld

Durch Native Video Ads rlckt Ihre Werbebotschaft noch
gekonnter in den Vordergrund, da Bewegtbilder eine hohe
Aufmerksamkeit erzielen. Ihr Produkt wird kompakt in ca.
10 Sekunden visuell dargestellt. Der Shortclip linkt zusatzlich

noch auf lhre Webseite, welche einen tieferen Einblick bietet.

Reisetrends My Herbat und Winter: Top - Relseziele fiir die
ahile Jahrexzeit

Lot Tt =0l B s Me i b e R e N e RT R
Ulamdmn s Gom Soninnn™ Dvu g vaim b

Preis: 20,00 € TKP

Es gelten unsere AGBs fur Onlinewerbung unter: www.merkurtz-mediacenter.de/agb

* Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemadglichkeiten * Verlagsangaben * Kontakt * Geschaftsbedingungen



4. Allgemeine Verlagsangaben

Verlagsleitung Werbemarkte:
Telefon: (089) 5306 - 661

Marketing | Kooperationen |
Medienpartnerschaften:
Telefon: (089) 5306 - 657
marketing@merkurtz.media
www.merkurtz.media

Erscheinungsweise:
Werktaglich auBer an bundesweiten
und folgenden bayerischen Feiertagen:

Heilige Drei Kénige 6. Januar 2026
Fronleichnam 4. Juni 2026
Allerheiligen 1. November 2026

Erscheinungsweise Anzeigenmarkte:
Samstag (Haupterscheinungstag)
und Mittwoch

Anzeigen- und Druckunterlagenschluss:
9.00 Uhr des Vortags

Samstagsausgaben: Donnerstag, 12.00 Uhr
Montagsausgaben: Freitag, 16.00 Uhr

Anzeigen- und Druckunterlagenschlisse

der Rubrikenmarkte entnehmen
Sie bitte den Seiten 19 bis 28.

Medienmarken * Printwerbung

Bankverbindung:

HypoVereinsbank Minchen

IBAN DE32 7002 0270 0002 4390 18
BIC HYVEDEMMXXX

Glaubiger-ID: DE3877700000119274

Zahlungsbedingungen:

Rechnungen sind sofort ohne jeden Abzug

zu zahlen. In Einzelféllen (z. B. Auslandsauftrage,
Kreditmarkt) kann Vorauskasse verlangt werden. Alle
Preise verstehen sich zuztglich Mehrwertsteuer.

Auslandsauftrage:

FUr Auftrdge aus dem Ausland verlangt die
Milnchener Zeitungs-Verlag GmbH & Co. KG
Vorauskasse. Dies bedeutet, dass der zu zahlende
Betrag im Voraus Uberwiesen werden muss. Des
Weiteren muss dem Verlag von der Bank ein
beglaubigter Uberweisungsauszug per Fax an (089)
5306-399 zugehen. (Online-Uberweisungen/
Internet sind leider nicht maglich.)

15 % Vermittlungsprovision:
Fallt nur bei Vermittlung von Auftragen Dritter an und
wird nur eingetragenen Werbemittlern gewahrt.

Auftragsbestatigung/Korrekturabzug:

Bitte vermerken Sie auf lhrem Auftrag, ob Sie eine
Auftragsbestatigung oder einen Korrekturabzug
wunschen.

* Crossmediale Werbemadglichkeiten * Verlagsangaben

Geschaftsbedingungen:

Auftrage werden zu den Allgemeinen
Geschaftsbedingungen fur Anzeigen
und Prospektbeilagen in Zeitungen und
Zeitschriften und zu den zusatzlichen
Geschaftsbedingungen des Verlags
ausgeflhrt (siehe Seite 57 ff.).

Nachlasse:

Malstaffel fir Abschllsse von mindestens

12 Anzeigen 10 %

24 Anzeigen 15 %

52 Anzeigen 20 %

Mengenstaffel fir Abschllsse von

mindestens

5.000 Millimeter 10 %

10.000 Millimeter 15 %

20.000 Millimeter 20 %

Mengen- und Malstaffel kénnen nur in Anspruch
genommen werden, wenn vorab ein kompletter
Abschluss Uber das gesamte Volumen vereinbart
wurde. Alle ausgewiesenen Preise in €.

Chiffre-Gebuhren (pauschal, inkl. MwsSt.):

bei Abholung 5 Euro,
bei Zusendung 11 Euro

* Kontakt * Geschaftsbedingungen

HEIMATZEITUNGEN

Miinchner Merkur J

Verlag:

Miinchener Zeitungs-Verlag
GmbH & Co. KG
Paul-Heyse-Stralle 2 — 4
80336 Munchen

Postanschrift: 80282 Miinchen
Telefon: (089) 5306 - 0
kontakt@merkurtz.media

Internet:
www.merkur.de
www.tz.de
www.merkurtz.media

merkurtz.media

Kommunikation | Beratung | Marketing



Die wichtigsten Daten auf

4.1 Technische Daten und Datenanlieferung einen Blick

Druckverfahren:
Rotationsoffsetdruck | CTP-Positiv

Rasterweite:
48 Linien/cm

Kurz-Check :
Bildauflsung:
Farb-/Graustufenbilder: 240 dpi
Format - Berliner Format Strichbilder. 1200 dpi
(Mijnchner Merkur | Heimatzeitungen) ICC-Profil:
Satzspiegel: 282,50 mm (B) x 431 mm (H) ISOnewspaper26v4
ICC (Farbprofil) und ISOnewspaper26v4_gr.icc
1-spaltig: 45,00 mm (Graustufenprofil)
2-spaltig: 92,50 mm Min. SchriftgroBe:
3-spaltig: 140,00 mm 6 Punkt
4—spalt!g: 187,50 mm 2 3 Datenformat:
5-spaltig: 235,00 mm PDF/X3 oder PDF/X4

B c-spaltig; 282,50 mm

431 mm

( ........................................ Datenanlleferung'
mediatrack.merkurtz.de

Geretsrieder Merkur Dachauer Nachrichten Freisinger Tagblatt
Miinchner Merkur Weilheimer Tagblatt Fiirstenfeldbrucker Tagblatt El‘dillgEI‘ AHZEiger
Starnberger Merkur

Tolzer Kurier

Miesbacher Merkur

: fork Dachauer Nachrichten
_ Holzkirchner Merkur Penzberger Merkur
[sar-Loisachbote Germeringer Zeitung

DﬂI'fEIlEI' AHZE]gEl’ Garmisch-Partenkirchner Tagblatt
Schongauer Nachrichten Murnauer Tagblatt Tegernseer Zeitung Ebersberger Zeitung

* Verlagsangaben



4.2 Anlieferung Druckunterlagen

Anlieferung digitaler Druckunterlagen
Bitte verwenden Sie fur die Ubertragung Ihrer digitalen Druckunterlagen folgende Internet-
Adresse: mediatrack.merkurtz.de

Bei Fragen zur Erstellung der digitalen Druckunterlagen, z. B. PDF-Einstellungen oder ICC-Profile,
stehen wir Ihnen unter folgender Servicenummer zur Verfigung: Telefon: (08856) 80 24 - 471

Technische Anforderungen an Druckunterlagen:
Bitte beachten Sie folgende Richtlinien, damit Ihre Daten zu einem qualitativ hochwertigen
Druckergebnis umgesetzt werden kénnen.

Daten:

Bitte Ubermitteln Sie PDF-Dateien mit eingebetteten Schriften. Dokumente mit Schriften, die aus
lizenzrechtlichen Griinden nicht in das PDF/EPS eingebettet werden, kénnen nicht verarbeitet
werden bzw. werden durch eine addquate Schrift ersetzt. Als Distiller-Einstellung empfehlen wir
den Standard PDF/X3 oder PDF/X4.

Druckverfahren:
» Rotationsoffsetdruck e CTP-Positiv ® 48 Linien/cm

Dokument:

Legen Sie das Dokumentenformat im Layoutprogramm in der GréBe der gebuchten Anzeige an.
Bitte geben Sie Ihre Anzeige ohne Anschnitt, Beschnittmarken und Passkreuze aus. Vermeiden Sie
in lhrem Dokument Haarlinien. Die Mindestlinienstarke sollte 0,3 Punkt betragen. Achten Sie auf
Uberfullungs- bzw. Uberdrucken-Einstellungen, da diese von unserem Workflow konsequent
verarbeitet werden.

Medienmarken * Printwerbung

* Crossmediale Werbemadglichkeiten

Bilder:

Generell sollten alle Bilder nach der ISO-Norm 12647-3 separiert werden. Die entsprechenden
ICC-Profile sind ISONewspaper26v4.icc (Farbprofil) bzw. ISONewspaper26v4_gr.icc
(Graustufenprofil). Bitte verwenden Sie keine Pantone-Farben, DCS-Formate, RGB/Lab-Bilder und
Duplexbilder mit Sonderfarben.

Farbraum:
« CMYK
» Graustufen

Auflésung:
« mind. 240 dpi bei Farb- und Graustufenbildern
* 1200 dpi bei Strichbildern

Farbaufbau:
» Maximal 240 %, davon Minimum 85 % Schwarz, Separationsart GCR
« Tonwert Licht 10 %, Tonwert Tiefe 90 %
* Eine Tonwertzunahme ist laut IFRA-Standard von ca. 25 % zu berUcksichtigen.

Schriften:
* MindestgroBe 6 Punkt
+ Keine Serifenschriften in negativen und gerasterten Flachen verwenden
* Keine Schriften in Pixel umwandeln
» Schriften nicht elektronisch formatieren
(per »Knopfdruck« z.B. fett oder kursiv stellen),
bitte immer den jeweiligen Schriftschnitt verwenden.

Die Mediengruppe Munchner Merkur tz ist mit dem Druckzentrum Penzberg nach der aktuellen
internationalen Energiemanagementnorm DIN EN ISO 50001:2018 zertifiziert.

* Verlagsangaben * Kontakt * Geschéaftsbedingungen



4.3 Technische Hinweise Prospektbeilagen

Angaben zum Produkt

Format

Mindestformat: rechtwinklig 148 mm hoch x 105 mm breit
Maximalformat: rechtwinklig 235 x 315 mm breit

Kreis-, Oval- oder andere Sonderformate kdnnen nicht verarbeitet
werden.

Hochstgewicht: 100 g

Einzelblatter

Einzelblatter sind grundsatzlich schlecht zu verarbeiten. Wann immer
maoglich, sollte die Beilage einen Falz aufweisen. Wenn es sich trotzdem
nichtvermeiden lasst, dirfen Einzelblatter im Format

DIN A 6 ein Papiergewicht von 170 g/m2 nicht unterschreiten.
Einzelblatter mit Formaten groéBer als DIN A 6 bis DIN A 4 miUssen ein
Flachengewicht von mindestens 120 g/m2 aufweisen. In jedem Fall
muss jedoch mit einer erheblichen Fehlerquote (Leer- bzw.
Doppelbelegungen) gerechnet werden.

Richtlinien zur Verarbeitung

Falzarten

Gefalzte Beilagen missen im symmetrischen Kreuz-, Wickel- oder
Mittenfalz verarbeitet sein. Der letzte (duBere) Falz muss sich dabei an
der langen Seite befinden. Leporello- und Altarfalz kénnen nicht
verarbeitet werden.

Beschnitt

Alle Beilagen mussen rechtwinklig und formatgleich geschnitten sein
und durfen nicht durch Schnitte mit stumpfen Messern, Feuchtigkeit
oder Elektrostatik aneinanderhaften.

Zusatzliche Produkte (z. B. Postkarten)

Zusatzliche Produkte sind in der Beilage grundsatzlich an einer
Innenseite (bevorzugt der Mittelseite) anzukleben. Das angeklebte
Produkt muss dabei ebenfalls den Beilagenspezifikationen entsprechen.

* Medienmarken * Printwerbung

Die Leimflache muss vollstandig abgedeckt sein. Bei allen Beilagen mit
auBen angeklebten Produkten ist eine Abstimmung mit dem jeweiligen
Verlag notwendig. Beilagen, die nur lose inliegende Objekte enthalten
(z. B. Katalog mit Bestellformular), kénnen

nicht verarbeitet werden.

Rickendrahtheftung / Klebebindung

Bei Ruckendrahtheftung soll die verwendete Drahtstarke der
Ruckenstarke der Beilage angepasst sein. Beilagen mit
Ringdsenklammern (Klammern mit ausgestilpter Rundung zum
Ablegen in Ordnern) kénnen nicht verarbeitet werden. Dinne Beilagen
sollen grundsatzlich mit Riicken- oder Falzleimung hergestellt werden.
Bei Produkten mit Klebebindung kann ein Bruch des Kleberlickens beim
Einsteckvorgang nicht ausgeschlossen werden.

Perforation

Zwischen dem letzten Falz und einer Perforation einer Beilage muss ein
Steg von mindestens 4 mm liegen. Das Schnitt-Steg-Verhaltnis der
Perforation darf hdchstens 2:1 betragen. Andernfalls wird die
Perforation wahrend der Verarbeitung aufgerissen.

Sonderwiinsche

Samtliche Sonderwiinsche bezlglich Format, Material (z. B.
Briefumschlage, Kunststoffbeutel, eingeklebte CD) sind nur nach
vorheriger technischer Priifung durch den jeweiligen Verlag moglich.

Empfehlungen fir Verpackung
und Transport

Anlieferungszustand

Die angelieferten Beilagen mussen in Art und Form eine einwandfreie,
sofortige Verarbeitung gewahrleisten, ohne dass eine zusatzliche
manuelle Aufbereitung notwendig wird. Durch zu frische Druckfarbe
oder ausgetretenen Leim zusammengeklebte, stark elektrostatisch
aufgeladene oder feucht gewordene Beilagen kénnen nicht verarbeitet
werden. Beilagen mit umgeknickten Ecken

* Crossmediale Werbemdglichkeiten * Verlagsangaben

(,Eselsohren”) bzw. Kanten, Quetschfalten oder mit verlagertem
(rundem) Riicken sind ebenfalls nicht verarbeitbar.

Lagenbildung

Die unverschrankten, kantengeraden Lagen sollen eine Hohe von
100 bis 120 mm aufweisen, damit sie von Hand greifbar sind. Eine
Vorsortierung wegen zu diinner Lagen darf nicht notwendig sein.
Die

einzelnen Lagen durfen nicht verschndrt, verpackt oder verschweif3t
sein. Falsch gestapelte Beilagen werden entweder nicht verarbeitet
oder Gegen Mehrkosten in eine verarbeitbare Anordnung gebracht.

Palettierung

Die Beilagen mussen sauber auf stabilen Paletten gestapelt sein. Die
Beilagen sollen gegen Transportschdden (mechanische
Beanspruchung und Eindringen von Feuchtigkeit) geschiitzt sein.
Jede Palette muss analog zum Lieferschein deutlich und sichtbar mit
Inhalts- und Mengenangabe gekennzeichnet sein.

Begleitpapiere (Lieferschein)
Die Lieferung von Beilagen muss grundsatzlich von einem korrekten
Lieferschein begleitet sein, der folgende Angaben enthalten muss:

- Zu belegendes Objekt und zu belegende Ausgabe

- Erscheinungsdatum

- Auftraggeber der Beilage

- Beilagentitel bzw. Motiv oder Stichwort

- Absender und Empfanger

- Anzahl der Paletten

- Gesamtstlckzahl der gelieferten Beilagen

- Ubereinstimmung des Lieferscheins zur Palettenkarte

Bei Beilagen, die anders konfektioniert angeliefert werden, als im

Beilagenauftrag vereinbart wurde, behalt sich der jeweilige Verlag
eine Nachberechnung oder eine kurzfristige Stornierung vor.

* Kontakt * Geschaftsbedingungen
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* www.zeitungsqualitaeten.de



5. Uber uns

Merkur tz MEDIA - Regionale Starke. Nationale Reichweite.

Kommunikation. Beratung. Marketing. Texterste"ung
Employer Branding
Native Advertising

Vertrauen Sie auf Merkur tz MEDIA, lhrem Experten fir Marketing Social Media Anzeigen

und Kommunikation, wenn es um lhre Botschaften geht. Erhalten Sie Foto- & VidEOpdeUktiOﬂ Flyer

maBgeschneiderte Lésungen in Print und Digital, erganzt durch ein
breites Spektrum individuell angepasster Dienstleistungen. Mit unserer
umfassenden Expertise unterstitzen wir Sie in allen Bereichen der

Markenberatung Imagebroschiiren
Magazine Google Marketing

Kommunikation - von Content-Erstellung und Filmproduktion Gber Display Advertising
Mediaplanung bis hin zu Social Media Workshops. Unsere kreativen Performance Marketing
Képfe und Strategen ermoglichen es Ihnen, Ihre Marken- und Virtuelle Messen & Events
Unternehmenskommunikation effektiv zu gestalten. WOTkShOpS
Online-PR

Marketing Strategie
Webseiten-Erstellung
Recruiting LocalListing

* Medienmarken * Printwerbung * Crossmediale Werbemdglichkeiten * Verlagsangaben » Kontakt * Geschaftsbedingungen

Einfach die
richtigen
Menschen
erreichen.

merkurtz.media

Kommunikation | Beratung | Marketing



5.1 Ansprechpartner nach Region scm{\mm

/ \

score-media.de

Verkaufsbiiro Dachau
Richard-Wagner-Stra3e 6
85221 Dachau

Telefon: (08131) 563 - 21
dachau@merkurtz.media

Verkaufsbiiro Ebersberg
Eichthalstral3e 2, 85560 Ebersberg
Telefon: (08092) 8282 - 53
ebersberg@merkurtz.media

Verkaufsbiiro Erding
Kirchgasse 1, 85435 Erding
Telefon: (08122) 412 - 123
erding@merkurtz.media

Verkaufsbiiro Dorfen
Johannisplatz 7

84405 Dorfen

Telefon: (08081) 415 - 44
dorfen@merkurtz.media

Verkaufsbiiro Freising

MUnchner StraBBe 7, 85354 Freising
Telefon: (08161) 186 - 42
freising@merkurtz.media

* Medienmarken * Printwerbung

* Crossmediale Werbemadglichkeiten

Verkaufsbiiro Fiirstenfeldbruck
Stockmeierweg 1-3

82256 Firstenfeldbruck

Telefon: (08141) 4001 - 32
fuerstenfeldbruck@merkurtz.media

Verkaufsbiiro Bad Tolz
MarktstraBe 1, 83646 Bad Tolz
Telefon: (08041) 7679 - 26
bad-toelz@merkurtz.media

Verkaufsbiiro Garmisch-Partenkirchen
AlpspitzstraBe 5 a

82467 Garmisch-Partenkirchen

Telefon: (08821) 757 - 13
garmisch@merkurtz.media

Verkaufsbiiro Miesbach & Tegernsee
Schlierseer StraB3e 4, 83714 Miesbach
Telefon: (08025) 285 - 55
miesbach@merkurtz.media

Verkaufsbiiro Murnau
SchloBbergstraBBe 12 a, 82418 Murnau
Telefon: (08841) 6104 - 16
murnau@merkurtz.media

* Verlagsangaben

Verkaufsbiiro Schongau
LiedIstral3e 11, 86956 Schongau
Telefon: (08861) 92 - 0
schongau@merkurtz.media

Verkaufsbiiro Starnberg
Gautinger Stral3e 10
82319 Starnberg

Telefon: (08151) 2693 - 25
starnberg@merkurtz.media

Verkaufsbiiro Weilheim
Am Weidenbach 8,

82362 Weilheim

Telefon: (0881) 189 - 31
weilheim@merkurtz.media

Verkaufsbiliro Wolfratshausen
Pfaffenrieder Stra3e 9

82515 Wolfratshausen

Telefon: (08171) 269 - 219
wolfratshausen@merkurtz.media

* Kontakt * Geschéaftsbedingungen

Merkur tz MEDIA
Paul-Heyse-StralBe 2—4

80336 Minchen

Postanschrift: 80282 Munchen
Telefon: (089) 5306 - 381
kontakt@merkurtz.media
www.merkurtz.media

Zur richtigen Zeit Uber
den passenden Kanal die
anvisierte Zielgruppe
erreichen.

Unsere Experten vor
Ort beraten Sie gerne.
Nehmen Sie Kontakt auf.



6. Allgemeine Geschaftsbedingungen

Allgemeine Geschaftsbedingungen fur Anzeigen und
Prospektbeilagen in Zeitungen und Zeitschriften

1. Anzeigenauftrag im Sinne der nachfolgenden Allgemeinen
Geschaftsbedingungen ist der Vertrag tber die Verdffentlichung einer
oder mehrerer Anzeigen eines Werbungtreibenden oder sonstigen
Inserenten in einer Druckschrift zum Zweck der Verbreitung.

2. Anzeigen sind im Zweifel zur Verdffentlichung innerhalb eines Jahres
nach Vertragsabschluss abzurufen. Ist im Rahmen eines Abschlusses das
Recht zum Abruf einzelner Anzeigen eingerdaumt, so ist der Auftrag
innerhalb eines Jahres seit Erscheinen der ersten Anzeige abzuwickeln,
sofern die erste Anzeige innerhalb der in Satz 1 genannten Frist
abgerufen und veréffentlicht wird.

3. Bei Abschlissen ist der Auftraggeber berechtigt, innerhalb der
vereinbarten bzw. der in Ziffer 2 genannten Frist auch tber die im
Auftrag genannte Anzeigenmenge hinaus weitere Anzeigen abzurufen.

4. Wird ein Auftrag aus Umstanden nicht erfullt, die der Verlag nicht zu
vertreten hat, so hat der Auftraggeber, unbeschadet etwaiger weiterer
Rechtspflichten, den Unterschied zwischen dem gewahrten und dem der
tatsachlichen Abnahme entsprechenden Nachlass dem Verlag zu
erstatten. Die Erstattung entfallt, wenn die Nichterfullung auf héhere
Gewalt im Risikobereich des Verlages beruht.

5. Bei der Errechnung der Abnahmemengen werden Text-
Millimeterzeilen in gleicher Weise wie Anzeigen-Millimeter einbezogen.

6. Die Aufnahme von Anzeigen und Prospektbeilagen in bestimmten
Nummern, bestimmten Ausgaben oder an bestimmten Platzen der
Druckschrift erfolgt dann, wenn der Auftraggeber erklart hat, dass die
Anzeige oder Prospektbeilage in bestimmten Nummern, bestimmten
Ausgaben oder an bestimmten Platzen der Druckschrift erscheinen soll
und dies vom Verlag schriftlich bestatigt worden ist. Rubrizierte Anzeigen
werden in der jeweiligen Rubrik abgedruckt, ohne dass dies der
ausdricklichen Vereinbarung bedarf.

7. Textteil-Anzeigen sind Anzeigen, die mit mindestens drei Seiten an
den Text und nicht an andere Anzeigen angrenzen. Anzeigen, die
aufgrund ihrer redaktionellen Gestaltung nicht als Anzeigen erkennbar
sind, werden als solche vom Verlag mit dem Wort » Anzeige< deutlich
kenntlich gemacht. Der fir die Kenntlichmachung erforderliche Raum ist
Teil der Anzeige und geht in die zu bezahlende Abnahmemenge ein.

8. Der Verlag behalt sich vor, Anzeigenauftrage - auch einzelne Abrufe
im Rahmen eines Abschlusses- und Beilagenauftrége wegen des Inhalts,
der Herkunft oder der technischen Form nach einheitlichen, sachlichen,
sachlich gerechtfertigten Grundsatzen des Verlags abzulehnen, wenn
deren Inhalt gegen Gesetze oder behérdliche Bestimmungen verstoBt
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oder deren Verdffentlichung fir den Verlag unzumutbar ist. Dies gilt auch
fur Auftrage, die bei Geschaftsstellen, Annahmestellen oder Vertretern
aufgegeben werden. Beilagenauftrage sind fir den Verlag erst nach
Vorlage eines Musters der Beilage und dessen Billigung bindend. Beilagen,
die durch Format oder Aufmachung beim Leser den Eindruck eines
Bestandteils der Zeitung oder Zeitschrift erwecken oder Fremdanzeigen
enthalten, werden nicht angenommen. Die Ablehnung eines Auftrags
wird dem Auftraggeber unverziiglich mitgeteilt.

9. Fur die rechtzeitige Lieferung des Anzeigentextes und einwandfreier
Druckunterlagen oder der Beilagen ist der Auftraggeber verantwortlich.
Fur erkennbar ungeeignete oder beschadigte Druckunterlagen fordert der
Verlag unverziglich Ersatz an. Der Verlag gewahrleistet die fir den
belegten Titel Gibliche Druckqualitdt im Rahmen der durch die
Druckunterlagen gegebenen Méglichkeiten.

10. Der Auftraggeber hat bei ganz oder teilweise unleserlichem,
unrichtigem oder bei unvollstandigem Abdruck der Anzeige Anspruch auf
Zahlungsminderung oder eine einwandfreie Ersatzanzeige, aber nur in
dem AusmaB, in dem der Zweck der Anzeige beeintrachtigt wurde. L&sst
der Verlag eine ihm hierfiir gestellte angemessene Frist verstreichen oder
ist die Ersatzanzeige erneut nicht einwandfrei, so hat der Auftraggeber ein
Recht auf Zahlungsminderung oder Ruickgangigmachung des Auftrags.
Schadensersatzanspriiche aus positiver Forderungsverletzung,
Verschulden bei Vertragsabschluss und unerlaubter Handlung sind - auch
bei telefonischer Auftragserteilung - ausgeschlossen;
Schadensersatzanspriiche aus Unmdglichkeit der Leistung und Verzug
sind beschrankt auf Ersatz des vorhersehbaren Schadens und auf das fir
die betreffende Anzeige oder Beilage zu zahlende Entgelt. Alle
Haftungsausschlisse und Haftungsbeschrankungen bei
Schadensersatzansprichen gelten nicht bei Verletzung wesentlicher
Vertragspflichten sowie im Falle von Vorsatz und grober Fahrldssigkeit des
Verlegers, seines gesetzlichen Vertreters und seines Erfillungsgehilfen.
Eine Haftung des Verlages flr Schaden wegen des Fehlens zugesicherter
Eigenschaften bleibt unberthrt. Im kaufmannischen Geschaftsverkehr
haftet der Verlag dartiber hinaus auch nicht fur grobe Fahrlassigkeit von
Erfullungsgehilfen; in den Ubrigen Fallen ist gegenliber Kaufleuten die
Haftung fur grobe Fahrlassigkeit dem Umfang nach auf den
voraussehbaren Schaden bis zur Héhe des betreffenden
Anzeigenentgeltes beschrankt. Reklamationen miissen — auBer bei nicht
offensichtlichen Mangeln - innerhalb vier Wochen nach Veréffentlichung
der Anzeige schriftlich- bzw. soweit der Auftraggeber Verbraucheri.S.v. §
13 BGB ist, in Textform (§ 126b BGB) -geltend gemacht werden.

11. Probeabzlige werden nur auf ausdriicklichen Wunsch geliefert.
Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur die Richtigkeit der
zurlickgesandten Probeabzige. Der Verlag berlicksichtigt alle
Fehlerkorrekturen, die ihm innerhalb der bei der Ubersendung des
Probeabzuges gesetzten Frist mitgeteilt werden.
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12. Sind keine besonderen GroéBenvorschriften gegeben, so wird die
nach Art der Anzeige Ubliche, tatsachliche Abdruckhéhe der
Berechnung zugrunde gelegt.

13. Bei Zahlungsverzug oder Stundung werden Zinsen sowie die
Einziehungskosten berechnet. Der Verlag kann bei Zahlungsverzug die
weitere Ausfihrung des laufenden Auftrags bis zur Bezahlung
zuriickstellen und/oder fur die restlichen Anzeigen Vorauszahlung
verlangen. Bei Vorliegen begriindeter Zweifel an der Zahlungsfahigkeit
des Auftraggebers ist der Verlag berechtigt, auch wahrend der Laufzeit
eines Anzeigenabschlusses das Erscheinen weiterer Anzeigen ohne
Rlcksicht auf ein urspriinglich vereinbartes Zahlungsziel von der
Vorauszahlung des Betrags und von dem Ausgleich offenstehender
Rechnungsbetrége abhé&ngig zu machen.

14. Kosten fur die Anfertigung bestellter Vorlagen und Zeichnungen
sowie fur vom Auftraggeber gewlinschte oder zu vertretende erhebliche
Anderungen urspringlich vereinbarter Ausfihrungen hat der
Auftraggeber zu tragen.

15. Aus einer Auflagenminderung kann bei einem Abschluss Uber
mehrere Anzeigen ein Anspruch auf Preisminderung hergeleitet werden,
wenn im Gesamtdurchschnitt des mit der ersten Anzeige beginnenden
Insertionsjahres die in der Preisliste oder auf andere Weise genannte
durchschnittliche Auflage oder - wenn eine Auflage nicht genannt ist -
die durchschnittlich verkaufte Auflage des vergangenen Kalenderjahres
unterschritten wird. Eine Auflagenminderung ist nur dann ein zur
Preisminderung berechtigter Mangel, wenn sie bei einer Auflage bis

50.000 Exemplaren 20 v. H
100.000 Exemplaren 15 v. H.
500.000 Exemplaren 10 v. H.

bei einer Auflage Uber 500.000 Exemplaren 5 v. H. betragt. Darlber
hinaus sind bei Abschlissen Preisminderungsanspriiche ausgeschlossen,
wenn der Verlag dem Auftraggeber von dem Absinken der Auflage so
rechtzeitig Kenntnis gegeben hat, dass dieser vor Erscheinen der
Anzeige vom Vertrag zurlicktreten konnte.

16. Bei Ziffernanzeigen wendet der Verlag fur die Verwahrung und
rechtzeitige Weitergabe der Angebote die Sorgfalt eines ordentlichen
Kaufmanns an. Einschreibebriefe und Eilbriefe auf Ziffernanzeigen
werden nur auf dem normalen Postweg weitergeleitet. Die Eingange auf
Ziffernanzeigen werden vier Wochen aufbewahrt. Zuschriften, die in
dieser Frist nicht abgeholt sind, werden vernichtet. Wertvolle Unterlagen
sendet der Verlag zuriick, ohne dazu verpflichtet zu sein. Dem Verlag
kann einzelvertraglich als Vertreter das Recht eingerdaumt werden, die
eingehenden Angebote anstelle und im erklarten Interesse des
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Auftraggebers zu 6ffnen. Briefe, die das zuldssige Format DIN A4
(Gewicht 1000 g) Uberschreiten, sowie Waren-, Biicher-,
Katalogsendungen und Péackchen sind von der Weiterleitung
ausgeschlossen und werden nicht entgegengenommen.

Eine Entgegennahme und Weiterleitung kann jedoch ausnahmsweise
fur den Fall vereinbart werden, dass der Auftraggeber die dabei
entstehenden Gebuhren/Kosten Ubernimmt.

17. Druckunterlagen werden nur auf besondere Anforderung an den
Auftraggeber zurtickgesandt. Die Pflicht zur Aufbewahrung endet drei
Monate nach Ablauf des Auftrags.

18. Erfullungsort ist MUnchen. Im Geschaftsverkehr mit Kaufleuten,
juristischen Personen des 6ffentlichen Rechts oder bei 6ffentlich-
rechtlichen Sondervermdgen ist bei Klagen Gerichtsstand MUinchen.
Soweit Anspriiche des Verlags nicht im Mahnverfahren geltend

gemacht werden, bestimmt sich der Gerichtsstand bei Nicht Kaufleuten
nach deren Wohnsitz. Ist der Wohnsitz oder gewdhnliche Aufenthalt des
Auftraggebers, auch bei Nicht-Kaufleuten, im Zeitpunkt der
Klageerhebung unbekannt oder hat der Auftraggeber nach
Vertragsschluss seinen Wohnsitz oder gewdhnlichen Aufenthalt aus dem
Geltungsbereich des Gesetzes verlegt, ist als Gerichtsstand der Sitz des
Verlags vereinbart.

Zusatzliche Geschaftsbedingungen
des Verlages

1. Werbeauftrage fur die von der Minchener Zeitungs-Verlag GmbH &
Co. KG, der Merkur tz Redaktions GmbH & Co. KG, der Zeitungsverlag
Oberbayern GmbH & Co. KG oder der Schongauer Nachrichten Karl Motz
GmbH & Co. KG herausgegebenen Tageszeitungen der Mediengruppe
Munchner Merkur tz werden im Namen der Minchener Zeitungs- Verlag
GmbH & Co. KG und fiir Rechnung des jeweiligen Verlags abgeschlossen.
Werbeauftrdge fur die von der Kreisboten-Verlag MihHellner KG,
Rundschau Verlag GmbH, Kurier Verlag GmbH, HALLO-Verlag GmbH &
Co. KG, Rundschau" Verlagsgesellschaft mbH & Co. Anzeigenblatt KG,
AZV Anzeigenzeitungsverlag GmbH, Anzeigen Forum Verlags-GmbH
oder Breu & Schneider GmbH Verlag und Werbeagentur
herausgegebenen Anzeigenblatter der Mediengruppe Minchner Merkur
tz werden im Namen der MRS -Media Region Stdbayern Marketing
GmbH, Paul- Heyse-Str. 2-4, 80336 Miinchen, und fur Rechnung des
jeweiligen Verlags abgeschlossen. Abschlisse, die Werbeauftrage sowohl
in Tageszeitungen als auch in Anzeigenblattern der Mediengruppe
Miinchner Merkurtz zum Inhalt haben, werden jeweils im Namen der
Munchener Zeitungs-Verlag GmbH & Co. KG (fur die Tageszeitungs-
belegung) und der MRS-Media Region Stuidbayern Marketing GmbH (fir
die Anzeigenblattbelegung) und fur Rechnung der die belegten Titel
herausgebenden Verlage abgeschlossen.

* Geschaftsbedingungen



6. Allgemeine Geschaftsbedingungen

2. Bei mUndlich oder telefonisch aufgegebenen Anzeigen, Termin- und
Ausgabenanderungen, Textkorrekturen und Abbestellungen Gbernimmt
der Verlag fur Ubermittlungsfehler keine Haftung.

3. Sind in der Anzeigenpreisliste Titel oder sonstige Verlagsdruckschriften
mit eigenen Preisen aufgefuhrt, so ist fir jede Ausgabe oder
Ausgabenkombination ein besonderer Anzeigenabschluss zu tatigen.
Liegt ein Abschluss fir die Gesamtausgabe vor, so wird bei Belegung
von Bezirksausgaben der sich aus dem Gesamtausgabenabschluss
ergebende Nachlass gewahrt; die hierauf entfallenden Mengen zahlen
bei der Errechnung der Abnahmemenge (Gesamtausgabenabschluss)
nicht mit. Beim Anzeigendoppel geht in die Berechnung der
Jahres-mm-Summe nur die einfache mm-Anzahl der Anzeige

ein, bzw. gilt ein Anzeigendoppel bei der Berechnung der Jahres-
Anzeigenmenge als eine Anzeige. Die Uber die Score Media Group
oder andere nationale Vermarkter geschaltenen Anzeigen werden bei
der Gewahrung von Rabatten durch den Verlag nicht berticksichtigt.
Das durch die Anzeigenstrecken erzielte Volumen wird nicht dem
Abschlussvolumen fir die Mengen-bzw. Malstaffel zugerechnet. Die
errechneten Streckenpreise sind nicht weiter abschlussrabatt-, jedoch
AE-provisionsfahig.

4. Der Werbungtreibende hat riickwirkend Anspruch auf den seiner
tatsachlichen Abnahme von Anzeigen innerhalb Jahresfrist
entsprechenden Nachlass, wenn er zu Beginn der Frist einen Auftrag
abgeschlossen hat, der aufgrund der Preisliste zu einem Nachlass

von vornherein berechtigt. Der Anspruch auf riickwirkenden Nachlass
erlischt, wenn er nicht innerhalb eines Monats nach Ablauf der
Jahresfrist geltend gemacht wird.

5. Der Auftraggeber tragt die Verantwortung fur den Inhalt und die
rechtliche Zulassigkeit der fur die Insertion zur Verfligung gestellten
Text- und Bildunterlagen. Dem Auftraggeber obliegt es, den Verlag
von Anspriichen Dritter freizustellen, die diesen aus der Ausfiihrung
des Auftrags gegen den Verlag erwachsen. Durch Erteilung eines
Anzeigenauftrags verpflichtet sich der Inserent, die Kosten der
Veroffentlichung einer Gegendarstellung, die sich auf tatsdchliche
Behauptungen der veréffentlichten Anzeige bezieht, zu tragen, und
zwar nach MaB3gabe des jeweils gliltigen Anzeigentarifs.

6. Anspriche bei fehlerhaften Wiederholungsanzeigen sind dann
ausgeschlossen, wenn der Werbungtreibende die Méglichkeit hatte, vor
Drucklegung der nachstfolgenden Anzeige auf den Fehler hinzuweisen.
Der Vergitungsanspruch des Verlags bleibt unberihrt.

7. Auftrage fur Empfehlungsanzeigen von Firmen des in Minchen
bzw. Oberbayern ansassigen Handels und Handwerks, worunter
auch selbststandig werbende Filialbetriebe fallen, werden zum
Lokalpreis berechnet. Verkaufsagenturen, Verkaufsstellen und
Zweigniederlassungen von Uberregionalen Verkaufsorganisationen,
deren Insertion zentral verwaltet wird, sind keine ortsansassigen
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Handelsfirmen im Sinne der Preisliste. Das Entscheidungsrecht dartber
hat ausschlieBlich der Verlag. Auf den Lokalpreis (einschl. Auto & Motor)
kann keine Mittlervergiitung gewahrt werden.

8. Flr Jahresabschlisse ab 150.000 Millimeter und mehr sind
Sondervereinbarungen maéglich. Fur Verlagsbeilagen, ortlich begrenzte
Anzeigen und Sondervertffentlichungen (Kollektive) kénnen
abweichende Preise vereinbart werden. Auch im Ubrigen behélt sich der
Verlag die Gewahrung von Rabatten vor.

10. Bei blatthohen Anzeigen wird die volle Satzspiegelhdhe berechnet.
Sofern eine Kombinationsbelegungseinheit Produkte mit
unterschiedlichen Formaten umfasst (z. B. Rheinisches Format

und Berliner Format), wird bei seitenteiligen Anzeigen (blatthoch,
blattbreit, 1/1 Seite usw.) stets der Satzspiegel des gré3ten Formats
(im Beispiel also Rheinisches Format) fir die Preisberechnung
zugrunde gelegt.

11. Etwaige Anderungen oder Stornierungen sind schriftlich- bzw. soweit
der Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform (§ 126b
BGB)-mit genauer Angabe des Textes oder der Ausgabe spatestens

bis zum Anzeigenschluss, bei Beilagenauftrdgen wenigstens sechs

Tage vor dem Streutermin zu Ubermitteln. Bei Abbestellungen

gehen gegebenenfalls bereits entstandene Herstellungs- oder
Vorbereitungskosten zu Lasten des Auftraggebers.

12. Bei Insolvenzen und gerichtlichen Vergleichen entfallt jeglicher
Nachlass. Im Falle einer Klage wird der auf die streitgegensténdliche
Forderung gewahrte Nachlass wieder belastet.

13. Eine Provision wird nur an die vom Verlag anerkannten Werbemittler
vergUtet. Voraussetzung ist, dass der Auftrag unmittelbar vom
Werbemittler erteilt wird und Texte bzw. Druckunterlagen auch von

ihm geliefert werden. Die Werbemittler und Werbeagenturen sind
verpflichtet, sich in ihren Angeboten, Vertragen und Abrechnungen

mit den Werbungtreibenden an die Preisliste des Verlags zu halten.

Die vom Verlag gewahrte Mittlervergtitung darf an die Auftraggeber
weder ganz noch teilweise weitergegeben werden. Fur die Vermittlung
von Auftragen privater Auftraggeber wird eine Mittlervergitung nicht
bezahlt.

14. Bei Anderungen der Preisliste oder der Geschaftsbedingungen kann
fur bereits angelaufene Abschliisse eine Karenzzeit eingerdumt werden.

15. Der Verlag behélt sich vor, die Veroffentlichung von Sammelanzeigen
abzulehnen.

16. Kann infolge von StreikmaBnahmen innerhalb oder auBerhalb des
Verlags ein Anzeigenauftrag/Beilagenauftrag nicht zu dem Termin
ausgefuhrt werden, der mit dem Auftraggeber vereinbart war, so ist
der Verlag berechtigt, den Auftrag in der néchsterreichbaren Ausgabe
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auszufihren. Der Auftraggeber kann aus der Verschiebung des
Ausfuhrungszeitpunkts keinerlei Méngel-/Gewahrleistungsanspriche
herleiten. Ein Ausgleichsanspruch des Auftraggebers besteht nur
insoweit, als die Anzeige zu dem tatsachlichen Erscheinungstermin
weniger gekostet hatte als an dem vereinbarten Termin.

17. Bei Beilagenauftragen kdnnen Gewaéhrleistungsanspriiche nicht
allein daraus abgeleitet werden, dass in einzelnen Exemplaren

der Druckschrift die Beilage (z.B. infolge technischer Probleme

oder Tragerverschulden) fehlt oder mehrfach eingelegt ist.
Gewahrleistungsanspriiche entstehen erst dann, wenn die Beilage in
mindestens 10% der Auflage fehlt.

18. Der Auftraggeber ist zur unverziiglichen Uberpriifung der ihm
Ubersandten Rechnungen, Gutschriften, Bonusabrechnungen usw.
verpflichtet. Reklamationen missen innerhalb von vier Wochen nach
Eingang der jeweiligen Schriftstlicke schriftlich-bzw. soweit der
Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform (§ 126b BGB)
- geltend gemacht werden, ansonsten gelten sie als akzeptiert. Gegen
Zahlungsanspriche des Verlags kann der Werbungtreibende nur mit
unbestrittenen oder rechtskraftig festgestellten Gegenforderungen
aufrechnen.

19. Fur die Gewahrung eines Konzernrabatts fiir Tochtergesellschaften
ist der schriftliche Nachweis einer mehr als 50-prozentigen
Kapitalbeteiligung erforderlich. Der Verlag gewahrt Konzernrabatt

nur bei privatwirtschaftlich organisierten Zusammenschlissen. Dies
gilt nicht fir den Zusammenschluss verschiedener selbststandiger
hoheitlicher Organisationen oder bei Zusammenschlissen, bei denen
Korperschaften des Offentlichen Rechts beteiligt sind.

20. Fur alle Anzeigenauftrage gelten die Allgemeinen und Zusatzlichen
Geschaftsbedingungen. Die Zusatzlichen Geschaftsbedingungen
gehen im Zweifelsfalle den Allgemeinen Geschéftsbedingungen

vor. Weichen Auftrag oder die ihm vom Auftraggeber zugrunde
gelegten Bedingungen von den Allgemeinen oder Zusatzlichen
Geschaftsbedingungen des Verlags ab, so gelten die Bedingungen

des Verlags, wenn nicht der Auftraggeber binnen sechs Tagen seit
Auftragsbestatigung durch den Verlag schriftlich- bzw. soweit der
Auftraggeber Verbraucher i.S.v. § 13 BGB ist, in Textform (§ 126b BGB)
-widerspricht.

21. Der Auftraggeber erklart sich damit einverstanden, dass die Anzeige
auch in Onlinediensten erscheint.

22. Der Verlag ist weder verpflichtet noch bereit, an Streitbeilegungs-
verfahren vor einer Verbraucherschlichtungsstelle teilzunehmen.

23. Der Auftraggeber erklért sich mit der Ubersendung elektronischer
Rechnungen per E-Mail einverstanden.

e Kontakt

Zusatzliche Geschéftsbedingungen fur die digitale Ubermittlung
von Druckunterlagen fUr Anzeigen

a) Digitale Druckunterlagen sind solche, welche per Datentrager (z. B. USB-
Stick, Speicherkarte, CD-ROM), direkt oder indirekt per Ferntbertragung
(z.B. E-Mail, Upload, WeTransfer) an den Verlag papierlos Ubermittelt
werden.

b) Unerwlinschte Druckresultate (z.B. fehlende Schriften, falsche
Rasterweite), die sich auf eine Abweichung des Kunden von

den Empfehlungen des Verlags zur Erstellung und Ubermittlung
von Druckunterlagen zuriickfiihren lassen (siehe , Digitale
Anzeigentbermittlung" in dieser Preisliste), flihren nicht

zu Gewahrleistungsanspriichen, insbesondere zu keinem
Preisminderungsanspruch.

¢) Fur die Ubertragung von digital tbermittelten Druckvorlagen diirfen
nur geschlossene Dateien mit inkludierten Schriften verwendet werden,
also solche Dateien, an denen der Verlag inhaltlich keine Méglichkeit der
Veranderung hat. Offene Dateien, z.B. Dateien, welche unter Corel Draw,
Quark Xpress, Freehand usw. gespeichert wurden, kénnen vom Verlag
nicht weiterverarbeitet werden. Der Verlag kann bei offenen Dateien fiir
die inhaltliche Richtigkeit nicht in Anspruch genommen werden.

d) Bei Ubermittlung von mehreren zusammengehdrenden Dateien hat
der Kunde daflr Sorge zu tragen, dass diese Dateien innerhalb eines
gemeinsamen Verzeichnisses (Ordner) gesendet bzw. gespeichert
werden.

e) Digital Gbermittelte Druckvorlagen fur Farbanzeigen kénnen nur
mit einem auf Papier gelieferten Farb-Proof zuverlassig verarbeitet
werden. Ohne Farb-Proof sind Farbabweichungen unvermeidbar, der
Kunde kann hieraus keinerlei Gewahrleistungsrechte geltend machen,
insbesondere keinen Preisminderungsanspruch.

f) Der Kunde hat vor einer digitalen Ubermittlung von Druckunterlagen
dafiir Sorge zu tragen, dass die Ubermittelten Dateien frei von evtl.
Computerviren sind. Entdeckt der Verlag auf

einer ihm Ubermittelten Datei Computerviren, wird diese Datei

sofort geldscht, ohne dass der Kunde hieraus Anspriche geltend
machen kénnte. Der Verlag behélt sich zudem vor, den Kunden auf
Schadenersatz in Anspruch zu nehmen, wenn durch solche durch den
Kunden infiltrierten Computerviren dem Verlag Schaden entstehen.

* Geschaftsbedingungen
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